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خرما در محصول  بازارعملکرد و  ساختار، رفتار صرهایعنبررسی 
 حداقل مربعات سه ایران با رهیافت 

 اای جزء خطمرحله
 1امیر دادرس مقدم ، محمد راحتی، محمد قربانی

 12/32/2031تاریخ پذیرش:                                                                               12/30/2031تاریخ دریافت:

 چکیده
ی کشاورزی و در نتیجه با افزایش سهم در ایران نیز با توجه به پیشرفت های صورت گرفته در زمینه

 یهاتولیدی، شناخت بازار محصول هایمحصولکشاورزی به بازار مصرف از کل های ی محصولعرضه
کشاورزی  هایمحصولی راهکارهای مناسب و اصلاح ساختار بازار کشاورزی در ایران و تلاش برای ارایه
ای صادرات غیرنفتی و سبد هزینه با توجه به اهمیت خرما در سبدامری ضروری می باشد. همچنین 

از جمله رابطه های زیاد، زیاد بودن فاصله بازاریابی  مربوط به هایمسئلهو  هازمینهخانوارها و نیز مجموعه 
میان تولید کننده و مصرف کننده ، نسبی بودن فرآیند بازار و صنعت شبکه توزیع به لحاظ ساختاری، 

 هدف اینلذا . شودتحلیل  تجزیه ودر چارچوبی علمی  نظامضرورت دارد مجموعه این  یهدایتی و ارتباط
رهیافت حداقل مربعات با استفاده از  ایران  در بازارخرما کارکردهای و هدایت تارها،ساخ پژوهش، بررسی

است.  0933تا  0931طی دوره زمانی  در های تابلوییمبتنی بر داده (G3SLSا )ای جزء خطسه مرحله
گردش،  در گذارییهسرما (؛ متغیرهای میزانMSدر معادله سهم کل خرما ) ،ساختار بازارفرضیه  بنابر

 لک داری بر سهمیمعنسرمایه دارای اثر مثبت و  دارایی، سود نهایی و کارایی گردش کل، نسبت سرمایه
 خرمای (؛ متغیرهای سهمRDدر معادله هزینه تحقیق در توسعه ) ،رفتار بازارفرضیه  مبنایبر خرما دارند. 

 ثابتها وارده است ماشین هزینه کشور، میزان داخل در مضافتی خرمای محصول فروش مضافتی، میزان
داری بر هزینه تحقیق در توسعه دارند و همچنین بر یمعنسفارش دارای اثر مثبت و  بر مالیات و میزان
فراوری شده  خرمای (؛ متغیرهای مقدارPFفرضیه عملکرد بازار، در معادله نسبت بازده دارایی ) مبنای

 وددارایی و س گردش گردش، نسبت در گذارییهسرما ، میزانشده یبندبسته مضافتی مضافتی، خرمای
 از آمده تدسه ب نتایج به توجه با . بنابرایننهایی دارای اثر مثبت و معناداری بر نسبت بازده دارایی دارند

 ارداتیو مزیت با ایران رقابتی مزیت منفی رابطة به توجه با که، است اینکید بر أپیشنهاد و ت پژوهش،
 بازار در رقابت و نفوذ سهم، حفظ برایو راهکارهای مناسبی  هاسیاستراهکارها و  ،کشورهای اروپایی

 شود. و اعمال ریزی، برنامهتدوین دارد، نیز کمتری نقل و حمل هزینة که اروپا پردرآمد

 JEL :D40, L10, L22طبقه بندی 

 ایران خرمای بازار، کارکرد بازار، رفتار بازار، ساختار :کلمات کلیدی
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 مقدمه
 بیش در خرما. اندکرده مطرح را رقم ۰111 تا 9111 بین و بوده زیاد بسیار جهان در خرما تنوع

شور  9۰ از شت  جهان ک شت،  زیر سطح  نظر از. شود می کار و ک ستان،  ک  ایران و الجزایر عرب

)مرابت و  د انداده اختصتتا  خود بهجهان  در را کشتتت زیر ستتطح میزان بیشتتترین ترتیببه

سازمان خوار  مبنای بر(. 0101همکاران،  سال   )فائو( کشاورزی جهانی  و بار اطلاعات   0100در 

شت خرما در جهان     ست   720720۰هکتار و میزان تولید آن  0000۰31سطح زیر ک تن بوده ا

مصتتر بزرگترین تولیدکننده خرمای جهان بوده و ایران مقام دوم تولید و  ،که در میان کشتتورها

و همکاران،   لستتونیوو  0100باشتتد )فائو، مقام ستتوم ستتطح زیرکشتتت این محصتتول را دارا می

0107.)  

صول جمله خرما از  ست که بر    هایمح شاورزی در ایران ا آخرین آمارگیری باغداری در   مبنای ک

دائمی)باغی( را به  هایدرصتتد تولید محصتتول 01میلیون تن، 0/0از با تولید بیش  0932ستتال 

ست. بیش از     صا  داده ا ستان     33خود اخت شور در ا صد خرمای ک ستان و    در سی های کرمان، 

شهر، فارس و هرمزگان تولید می     ستان، بو ستان، خوز شورهای خاورمیانه بزرگترین  . شود بلوچ ک

از  پس. در حالی که ایران (0۰11)شتتهریاری و احمدپور،  صتتادرکننده خرما در جهان هستتتند 

مصتتر دومین کشتتور تولید کننده خرما در جهان استتت اما در بین کشتتورهای صتتادر کننده این 

 ران،یا یخرما یارزش صتتادرات یدرصتتد 071با وجود رشتتد  رد.محصتتول در رتبه چهارم قرار دا

 51/۰به کمتر از  0110-0119درصتتد در دوره  90/5اروپا از  هیبه اتحاد رانیستتهم صتتادرات ا 

صد   س  0102-0102در ست. به عبارت  دهیر صادرات   یا شد  شد    هیاتحاد نیبه ا رانیا یر کمتر از ر

ست )قربان   نیا یتقاضا  اینکه خرمای  توجه بهبا بنابراین (. 0933 ه،زاد ینیو ام یمحصول بوده ا

یت مطلوب ع و رقم در جهان از  ایران از نظر نو بب       تریموقع به ستتت برخوردار استتتت؛ ولیکن 

سرمایه بی صادر کنندگان ایرانی در     توجهی و نبود  صول،  گذاری در امر بازاریابی خارجی این مح

موقعیت ضعیف تری نسبت به دیگر صادر کنندگان در جهان قرار دارند. علیرغم اهمیت محصول 

سایی      صادرات، نار صرف داخلی و  د دارد که عدم توجه کافی به بازار آن وجوهایی در به لحاظ م

بر مصتترف افزون ها بندی و فرآوری مناستتب از جمله مهمترین آنها استتت. این نارستتایی بستتته

 . (0933وزارت جهاد کشاورزی، )سازدداخلی، صادرات محصول را نیز متاثر می

شت   05خرما در  ستان ایران ک شور     هزار هکتار  051شود و بیش از  میو تولید  ا ستان در ک نخل

درصتتد خرمای کشتتور را  33خیز، پنج استتتان بیش از  های خرماوجود دارد که از میان استتتان
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ستان و بلوچستان با حدود          .کنندتولید می سی ستان  سطح زیرکشت، ا هزار هکتار   5۰به لحاظ 

ستان      ست و ا ستان در رتبه نخ ستان با  نخل شهر با حدود   95های خوز هزار  9۰هزار هکتار ، بو

هزار هکتار در   91هزار هکتار و جنوب کرمان با  90هزار هکتار، فارس با     99هکتار، هرمزگان با    

طبق گزارش انجمن ملی خرمای ایران در ستتتال  ز نظر میزان تولید  د. اهای بعدی قرار دارن   رتبه 

ه  هزار تن خرما در رتب 019نیز استتتان ستتیستتتان و بلوچستتتان با تولید ستتا نه بیش از  0932

هزار تن،  050هزار تن، شتترک کرمان با  020هزار تن، فارس با  011نخستتت و جنوب کرمان با 

شهر با   ستان با   051بو های بعدی قرار  هزار تن در رتبه 0۰1هزار و هرمزگان با  0۰2هزار، خوز

های کشتتور به همچنین از نظر میزان عملکرد نخستتتان(. 0933)جوان بخت و شتتهبازی،  دارند

ستان اول، جنوب کرمان با تولید   لحاظ حجم هزار و  2تولید خرما در هر هکتار نیز در بین پنج ا

کیلوگرم، فارس با    052هزار و  2کیلوگرم خرما در هر هکتار در رتبه نخستتتت و کرمان با       271

ستان با   کیلوگرم، هرمزگان با پنج هزار 329پنج هزار و  شهر   ۰کیلوگرم، خوز هزار کیلوگرم و بو

ستان با تولید پنج هزار و     های بعدی کیلو گرم در رتبه 511ار و هز ۰با  ستان و بلوچ سی  090و 

  فناوری )دفتر خدمات   د کیلوگرم خرما در هر هکتار در رتبه آخر به لحاظ عملکرد تولید قرار دار      

. علاوه بر این، کمبود امکانات حمل و نقل و نبود صتتتنایع  (0933آموزشتتتی جهاد کشتتتاورزی، 

شتتناخت ناکافی از بازارهای مصتترف خرما درکاهش قیمت صتتادراتی خرمای  مناستتب وفراوری 

 (.0932)منفرد و همکاران، د. ایران اثرگذارن

شرفت پدر ایران نیز با توجه به  صورت گرفته در  ی شاورزی و در نتیجه با افزایش   ینهزمهای  ی ک

تولیدی، موضتوع   هایمحصتول کشتاورزی به بازار مصترف از کل    هایمحصتول  یعرضته ستهم  

باشتتد. به همین دلیل با توجه به یمای یندهفزااهمیت دارای کشتتاورزی  هایمحصتتولبازاریابی 

شده موارد  شناخت بازار  یاد صول ،  شاورزی در ایران و تلاش برای   هایمح ی راهکارهای  یهاراک

ساختا      صلاح  سب و ا صول بازار ر منا ضروری     هایمح شاورزی امری  سوی دیگر،    یمک شد. از  با

ی مهم توسعه یافتگی در کشورهای پیشرفته و در حال     هاشاخص صادرات کا  نیز یکی دیگر از  

سعه   شد و امروزه  یمتو سعه با شد و       تو سیار حیاتی در ر شی ب صادرات غیرنفتی، نق سعه ی  ی تو

خارجی بوده و ود به بازارهای ی ورهاراهاقتصادی کشورهای جهان بازی کرده و صادرات یکی از    

، صادرات موتور رشد اقتصادی است. صادرات از آن       بسیاری اقتصاددانان   هاینظر و دیدگاهبر بنا

ست که در    ستفاده جهت برای یک کشور  زم ا ملی، پیشرفت فنی، کاهش    هایبعمنی بهتر از ا
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به مرزهای ملی و بین المللی و افزایش درآمدهای ارزی نقش تعیین           بازار  بیکاری، گستتتترش 

 (.0931ی دارد )کریمی فرد و همکاران،اکننده

 همچنین افزایش و 0خرما در ستتبد صتتادرات غیرنفتیافزایش تولید با توجه به اهمیت  بنابراین،

و ارزیابی عنصرهای   بررسی  پژوهشاین  ای خانوارهاسبد هزینه این محصول در    داخلی مصرف 

صول  بازار عملکرد و رفتار ساختار،   ایمرحله سه  مربعات حداقل رهیافت با رانیدر ا خرما مح

و دلیل   چگونه است؟ رانیدر ابازار خرما  کنونی یساختارها پردازد. همچنین اینکه می خطا جزء

شده   حرطم پژوهش ارزیابی و اصلی اینعنوان دغدغه  بهناکارآمدی بازار خرما در ایران چیست؟ 

ست.   ضر  بنابراین ا ضیه پژوهش حا  بازار خرما کنونی یساختارها . 0: دکنمیآزمون  را هااین فر

 بترتی به فروش بازده و سرمایه  کارایی دارایی، گردش نسبت  مانند هاییامل. ع0، است  ناکارآمد

به افزایش   ستتاختار جدید بازار خرما منجر. 9دارند؛  مثبت تأثیر عملکرد و رهبری ستتاختار، بر

   شود.کارایی بازار خرما می

سیاری  در امروزه شورهای  از ب سعه،  حال در ک شی  تنها تولید افزایش تو ظیفه و کارکرد  و از بخ

است. در واقع، این نظام    تولیدی هایمحصول  بازاریابی دیگر مهم بخش و است  کشاورزی  بخش

ست که وظیفه توزیع   صول بازاریابی ا شاورزی را برعهده دارد. هر اندازه نظام بازاریابی    هایمح ک

باشد؛ از یک سو سطح رفاه      داشته های بیشتری  کشاورزی در یک کشور از توانایی   هایمحصول 

صرف کننده  سوی دیگر، زمینه  تولید کننده و م شتغال با  رفته و از  شتری را فراهم می  ی ا   بی

بدین ترتیب بررسی بازار خرما در کشور و مقایسه آن با جهان   (.0101ی و همکاران، اوحدکند )

شنهاد  رهاها و ارائه نظبه منظور پی بردن به چالش سب در جهت رف  هایو پی ضروری    عمنا آنها 

سد  سی    به نظر می ر سمت به تفکیک، به برر   یو کارکردها )رهبری(رفتار ساختارها،  . در این ق

 شود.پرداخته می بازار خرما

 الف(. ساختار بازار 

توان جای داد. هر ساختار هر بتازاری را در میتان دو شتکل انتزاعتی انحصتار و رقابت کامل می     

ها، درجه آزادی ورود و خروج، بنگاه مانند شتتتمارهایی یک از آن ستتتاختار بازارها دارای ویژگی

هستند کتتته آن   ... کامل، درجه همگنی کا  و میزان ستتتود اقتصتتتادی و  وجتتتود اطلاعات  

 کمتر بتازاری جهان. گفتنی است دربه شمار آیندبازارهتا از یکتدیگر  جداسازی، عامتل هاویژگی

ز  . ا(093۰مرتضوی و مجتهدی، ) را متی تتوان یافت که صد در صد رقابتی یتا انحصتاری باشتد    
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سازمانی بازار متتتی تتتتوان به تمرکز فروشتتتندگان، تمرکتتتز  هایویژگیها و ترین جنبهبرجسته

د. درجه تمرکز فروشندگان در بتتتازار کرخریتتتداران، شتتترایو ورود و درجتتته تفاوت کا  اشاره 

تی  فروشندگان و چگونگی توزیع اندازه آن شمارتوستو   تین م تود ها تعی تمرکز خریداران نیز  .ش

تزان رقابتت در بتازار     سازمانی بتازار استت کته نقش مؤثری در ماهیت و می    هایویژگیجمله از 

تازار بتین خریتداران مختلف دارد.         .کنتد ایفتا متی   تمرکز خریداران اشاره به توزیتع محصتول ب

کمی از خریداران خرید شود درجه   شمارهرچه درصد بیشتری از محصول تولید شده توستتتتو   

ته             تت ب تت قیم تین و تثبی ته تعی تادر ب تتر خواهد بود و تولیدکنندگان ق تداران بیش تمرکز خری

. در حالت قطبی که یک خریتتتدار تمتتتامی   (0100)یانگ و همکاران،  دلخواه خود نخواهند بود

اوت کا  از متغیرهای    تف  .استتتت روروبه کند با انحصتتتار خرید    محصتتتول بازار را خریداری می  

تا  اشاره به این موضوع دارد که آیا        تاوت ک تت. تف تازار اس وشندگان  فر هایمحصولساختاری ب

و همگن است یا خیتتتر؟ تفتتتاوت در کیفیتتتت کا های رقیب،   همانندرقیتتتب از نظر خریداران، 

  سنگین تحقیقتات هایتفاوت در طراحی و بستته بنتدی و یتا تفتاوت در شهرت و اعتبار، هزینه

تداع روش    تات و اب ترجیح دهند     های جدید تولید باعث میو تبلیغ تی را ت تد اران برخ   شود خری

 . (0107)کاتلر، 

 ب(. رفتار )رهبری( بازار 

ه برهبر بازار شرکتی است که صاحب بیشترین سهم بازار است. یک رهبر بازار        ر اصطلاح عام  د

ند  در مواردی طور معمول  ید کا ی جدید، پوشتتتش توزیعی        مان و قیمت فروش، معرفی و تول

یک   رشته صنعتی   اینکه در هر  .کندها را رهبری و هدایت میهای تبلیغاتی، دیگر شرکت هزینه

رهبر بازار دارد بدین منظور که شرکت بتواند بیشترین سهم فروش در یک کا  و توانایی با یی     

(. در علم مدیریت 0925اختیار داشتتتته باشتتتد )خداداد کاشتتتی، کنترل بر آن بازار را در برای 

شرکت بازاریابی ب راهبردی صور  نقش چند بازار در ها شرکت  قیبانها و ره طور معمول برای   مت

  می ایحاشیه  بازیگران و گرهاچالش ،(پیرو همان یا) روها دنباله بازار، رهبر شامل؛  که شوند  می

محصتول،   یحا، طر0های قیمتیتوان به مواردی چون: ستیاستت  می رهبریاز متغیرهای  .باشتد 

 (.0930و تبلیغات اشاره کرد )صدرایی جواهری و ذبیحی دان، ۰، ادغام9بانیت، 0تحقیق و توسعه

                                                           
1 Pricing policies 
2 Research and Development (R&D) 
3 Collusion 
4 Merge 
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 ب(. عملکرد بازار 

ست از مجموعه    صادی عبارت ا شی      هااثرگذاری عملکرد اقت صادی نا و نتایجی که از فعالیت اقت

های مختلف عملکرد بازار شتتامل: ستتودآوری، رشتتد، کیفیت کا ها و خدمات،    شتتود. جنبهمی

. عملکرد  (0107)ملکی فر و همکاران،  یی تخصیصی است   ایی تولید و کارا، کارفناوریپیشرفت  

ه در ستتو  عاد گوناگونی استتتها دارای ابهای مختلف بنگاههای اقتصتتادی به دلیل فعالیتبنگاه

ست: اول آنکه هر بنگاه به    قابل جداگانهزمینه  شخیص ا سان  هابععنوان خریدار منت ی  و نیروی ان

دهی امر تولید  ها به ستتازمانکند. بعد دوم عملکرد بنگاهها و کار اقدام به خرید میدر بازار نهاده

ها و انتخاب فناوری و روش تولید و ستتامان  نهادهدیگر و هماهنگی نیروی انستتانی و ابزارآ ت و 

 های اقتصادی، خریدوفروششود. بعد سوم عملکرد بنگاه مالی مربوط می هایسئله بخشیدن به م 

 (.0930صدرایی جواهری و ذبیحی دان،و  0100فیدر بازار کا  و خدمات است )لمان و موراو

  صادرات  پذیری رقابت هایشاخص  ادیاقتص  با تحلیل پژوهشی ( در 0100الرویس و همکاران )

  رقابت در درصدی  01 نشان دادند که تغییر  0102 تا 0331 هایسال  طی عربستان در  خرمای

 شود،  می بیان خرما خارجی تجارت واقعی عملکرد نرخ در که سعودی،  عربستان  خرمای پذیری

 . شد درصد 2/9 میزان به عربستان خرمای صادرات مقدار در راستا همین در تغییر به منجر

مصر در    خرمای صادرات  و تولید های( در پژوهشی به بررسی شاخص    0100حامد و همکاران )

  جهانی، وریبهره هایپرداختند. نتایج نشتتتان داد که شتتتاخص 0102-0101طی دوره زمانی  

سعه  شت  زیر سطح  تو شان  را ناچیز آماری افزایش جهان، سطح  در خرما ک  با اما .دهد می ن

سی و ارزیابی  سعه  برر صول  تولید کل تو شد که افزایش     جهان، سطح  در خرما مح شان داده    ن

 . است شده برآورد تن هزار 00/023 با یی در حدود  آماری

 با اروپا اتحادیه ایران به خرمای صادرات  در موثر هایاملع ( به ارزیابی0100قربانی و همکاران )

  داد نشتان  تحلیل و پرداختند. تجزیه 011۰-0109زمانی جاذبه در طی دوره  مدل از استتفاده 

 با مقایسه  در تری منسجم  نتایج( PPML) پواسون  درستنمایی  حداکثر شبه  برآوردگر اول،: که

 ایران خرمای صادرات  بر حاکم عوامل ارزیابی در( LSDV) ساختگی  مربعات حداقل برآوردگر

 باز بار،اعت سرانه،  داخلی ناخالص تولید مانند سنتی  متغیرهایدوم اینکه . داشت  اروپا اتحادیه به

 خرما صادرات بر داریمعنی منفی تأثیر خشکی  در محصور  و فاصله  و دارمعنی مثبت تأثیر بودن

  اروپا اتحادیه به ایران خرمای صادرات  بر توجهی قابل منفی تاثیر اقتصادی  بحران سوم، . داشتند 
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  صتتادرات این بر توجهی قابل مثبت تأثیر نیز اروپا اتحادیه دوباره صتتادرکنندگان چهارم،. دارد

 .شود تبدیل جهانی بازارهای در ایران برای جدی تهدیدی به بلندمدت در شاید که داشتند

 تاثیر و جهانی بازارهای در عربستان خرمای پذیری ( به بررسی رقابت0100النفیسا و همکاران )

پرداختند.   0103 تا 0371 های سال  جزئی در طی تعدیل آتی با استفاده از مدل  صادرات  بر آن

  ،ایران) خرما صادرکننده  عمده کشورهای دیگر همچنین و سعودی  عربستان  که داد نشان  نتایج

 .دارند جهانی بازار در با یی پذیری رقابت( امارات و تونس پاکستان، اسرائیل، عراک،

سا و همکاران )  سی  ( در0100النافی ستان  خرمای صادرات  آینده برر ستفاده  با سعودی  عرب  از ا

شان دادند که مزیت  0321-0107همگرایی در طی دوره زمانی  مدل سبی  ن ستان  خرمای ن   عرب

  تبلیغ برای فعالی برنامه تاکنون زیرا دهد،می نشتتان را توجهی قابل اثر مدت کوتاه در تنها

 . است نداشته وجود جهانی بازارهای در عربستان خرمای

توان بر صتتادرات خرمای ایران و تعیین  های موثربه بررستتی عامل( 0103صتتادقی و همکاران )

از الگوی جاذبه و روش براوردی حداقل مربعات  صتتادراتی پرداختند. نتایج که با استتتفاده بالقوه

دار بر صادرات  فاصله جغرافیایی اثری منفی و معنی معمولی نشان داد که تولید ناخالص داخلی و

شریکان      ست. در حالی که  شته ا شورهایی که        خرمای ایران دا شکی و ک صور به خ تجاری مح

 شود.  خرمای ایران می خرما هستند موجب افزایش صادرات دوبارهصادرکننده 

ضعیت  عنوان با تحقیقی( 010۰) یزاکیکار   بازار به ورود برای آن توانایی و ایران خرمای بازار و

 به را جهانی واردات از درصد  01 اروپا خرمای واردات که داد نشان  نتایج. داد انجام اروپا اتحادیه

ست  داده اختصا   خود ست  جهانی صادرات  کل ارزش از درصد  91 آن ارزش که حالی در ا .  ا

شان  نتایج ست  واقعیت این دهنده ن شوری  هر که ا  برای اروپا اتحادیه بازار وارد بخواهد که ک

 . شود خارج خود سنتی حالت از باید درآغاز شود، اروپا به خرما صادرات

سدی و همکاران )  سی ع 0۰11بنی ا سعه  بر مؤثر هایامل( در برر   تکمیلی و تبدیلی صنایع  تو

 و چندگانه رگرستتیون های آزمون کرمان با استتتفاده از استتتان روستتتاییهای نطقهم در خرما

شان دادند که بین  یک واریانس سعه  راهه ن  ریتمدی ابعاد و خرما تکمیلی و تبدیلی صنایع  تو

 و نوآوری فرهنگ نوآوری، راهبرد سازمانی،  ساختار  ،فناوری مدیریت شامل  که) نوآوری جامع

 .دارد وجود همبستگی (روانشناختی

سی و 0۰11رفیعی و همکاران ) ا ارقام ب تفکیک به ایران خرمای صادراتی  الگوی تعیین ( به برر

بهترین نشتتان داد که  های آنانبررستتیپرداختند. نتایج  عددیرده بندی  رهیافتاستتتفاده از 
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بازارهای صادراتی خرمای زاهدی ایران کشورهای پاکستان، افغانستان، قزاقستان، قرقیزستان و        

سترالیا، امارات،           شورهای ا ستعمران ایران ک صول خرمای ا صادراتی مح ترکیه، بهترین بازارهای 

زارهای صادراتی محصول خرمای مضافتی ایران کشورهای      کانادا، انگلستان و لهستان، بهترین با  

هند، امارات، ترکیه، پاکستتتان و آذربایجان، بهترین بازارهای صتتادراتی محصتتول خرمای کبکاب  

ایران کشورهای روسیه، قزاقستان، اوکراین، امارات و عراک و بهترین بازارهای صادراتی محصول       

 شناخته شدند.   خرمای شاهانی ایران کشورهای امارات و هند

صتتادرات خرمای خوزستتتان به کشتتورهای حاشتتیه خلیج  ( به بررستتی 0933بوعذا و همکاران )

  که  نفوذی به  با توجه  نشتتتان داد که   های پژوهش یافته  پرداختند.   فارس در دوره بنی کعب  

و  مزعل خوزستان در دوره شیخ   خرمای صادرات  دامنه داشت،  فارس در حوضه خلیج  کعببنی

 .بود پیداکرده بندر خرمشهر توسعه فارس از طریقخلیج حاشیه  کشورهای به خزعل شیخ

شهبازی )  شیه  بازار و قدرت گیری( در پژوهشی با اندازه 0933جوان بخت و    در خرما بازاری حا

ستان  ستفاده    ا ستان با ا ضریب   (ARDL) از مدل خودتوضیح با وقفه های گسترده  خوز و مدل 

صحیح خطا  شان دادند که   0921-0935در طی دوره زمانی (ECM)  ت رفتار تعیین قیمت در  ن

 .و خرده فروشی خرمای استان رقابت ناقص استهای نخلستان طحبازار س

سایی مولفه  ( با 0933قربانی و امینی زاده ) صادرات خرمای ایران به شنا اتحادیه   های اثرگذار بر 

ستفاده   اروپا ستنمایی  با ا  شبه از الگوی جاذبه و دو روش برآوردی حداقل مربعات معمولی و در

صتتادرات کشتتاورزی نقش  نشتتان دادند که  0110-0102در طی دوره زمانی  پوآستتن نهیشتتیب

فقر   محوری در ارتقای معیشتتت و ستتطح اقتصتتادی به لحاظ افزایش درآمد کشتتاورزی و کاهش

 دارد.  

های  درکشور  بازارخرماکه  توان نتیجه گرفت، میصورت گرفته  های صورت گرفته بررسی مرور با 

به موقعیت اقتصتتتادی آن        با توجه   را بر صتتتادرات و متفاوتی  گذاری کشتتتورها، اثر  گوناگون 

صاد و یا زیر بخش    ی،ریرقابت پذهای شاخص  سطح کل اقت سی  های مورد در  ست.    برر شته ا دا

زء ای جحداقل مربعات سه مرحله روش  که با استفاده از  پژوهشی که توان نتیجه گرفت پس می

س  به، های تابلوییمبتنی بر داده (G3SLSا )خط س  یبرر   یو کارکردها تیساختارها، هدا  یبرر

شد  شده  پرداخته رانیبازار خرما در ا ست.   با شده ا شی ء لابا توجه به این خ، انجام ن   م، انجاپژوه

  .حائز اهمیت استاین پژوهش 
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 تحقیقروش 
شتتود.  های تابلویی استتتفاده میهمزمان مبتنی بر داده هایمعادله، از ستتیستتتم پژوهشدر این 

 :کردتوان به صورت زیر بیان همزمان را می هایمعادلهامین معادله، سیستم h  برای

(0) ℎ = 1,2, …,g    𝑦ℎ𝑁𝑇×1
= (𝑦ℎ𝑁𝑇×(𝑔ℎ−1)

|𝑋ℎ𝑁𝑇×𝑘ℎ
) (

𝛾ℎ

𝛽ℎ
) + 𝜀ℎ𝑁𝑇×1

    

= 𝑍ℎ𝑁𝑇×(𝐺ℎ−1+𝑘ℎ)𝛿ℎ(𝑔ℎ−1+𝑘ℎ)×1+𝜀ℎ𝑁𝑇×1
 

 های مربوط بهماتریس داده 𝑦ℎ های مربوط به متغیر درونزا،نمایانگر بردار ستونی داده 𝑦ℎکه

𝑔ℎ − ای مجموعه 𝑔ℎهای مربوط به متغیرهای برونزا،ماتریس داده 𝑋ℎمتغیر درونزای توضیحی، 1

 نشان T کشورها و شمارمایانگر ن N مشاهدات است که شمار NT برآوردی معادله و هاییباز ضر

𝑁𝑇یک بردار  𝜀ℎدهنده زمان است. عبارت × خطا است که به صورت زیر نشان  هایهجمل از  1

 : شودداده می
𝜀ℎ = (I𝑁 ⊗ 𝜏𝑇)𝛼ℎ + 𝑢ℎ   

 های مربوط بهماتریس داده 𝑦ℎ های مربوط به متغیر درونزا،نمایانگر بردار ستونی داده 𝑦ℎکه

𝑔ℎ − ای مجموعه 𝑔ℎهای مربوط به متغیرهای برونزا،ماتریس داده 𝑋ℎتوضیحی،متغیر درونزای  1

 نشان T کشورها و شمارمایانگر ن N مشاهدات است که شمار NT از ضرایب برآوردی معادله و

𝑁𝑇یک بردار  𝜀ℎدهنده زمان است. عبارت × خطا است که به صورت زیر نشان  هایجمله از  1

 : شودداده می

(0) 𝜀ℎ = (I𝑁 ⊗ 𝜏𝑇)𝛼ℎ + 𝑢ℎ   
𝛼ℎ = (𝛼1ℎ, … , 𝛼𝑁ℎ)′                                                                              
𝑢ℎ = (𝑢11, … , 𝑢1𝑡ℎ, … , 𝑢𝑁𝑇ℎ)′   

 

ماتریس یکه با بعد  I𝑁 جمله اخلال باقیمانده، 𝑢ℎ ،ناپذیر انفرادی مشاهده ویژههای اثر 𝛼ℎکه 
N  و𝜏𝑇  با بعدبردار اعداد یک T توضیح درونزایی برخی از (.0109، ابو علی و عبدالفتاح) است

همزمان است. درونزایی متغیرهای سمت  هایمعادلهمتغیرهای توضیحی دلیلی بر استفاده از 
دار شدن و ناسازگاری برآورد جدی در اقتصادسنجی است. این امر موجب اریبسئله راست، یک م

شود؛ زیرا، این روش قادر به تمایز میان متغیرهای توضیحی درونزا و حداقل مربعات معمولی می
 ای معادلهزکند که متغیرهای توضیحی درونزمانی نمود پیدا میمسئلهبرونزای معادله نیست. این 

(Yh ) خطای تصادفی جمله هایبا (𝜀ℎ ) همبسته باشند. با جایگزین کردن این متغیرها با
 0ایمرحله رآورد سازگار خواهد بود. در روش حداقل مربعات دومتغیرهای ابزاری، نتایج ب

شوند.  زم به ذکراست که در این روش، زا با مقادیر برآوردی خود جایگزین میمتغیرهای درون

                                                           
1Two-Stage Least Squares (2SLS) 



 
 
 
 
 
 
 
 
 

 8/8041/شماره 82اقتصاد کشاورزی/جلد  13

 روش شود. اگردر نظر گرفته می( Xh) زاو متغیرهای برون( Yh) زاتفاوت میان متغیرهای درون

2SLS کار گرفته شود؛ پارامترهای برآوردی سازگار، اما غیرکارا میبرای رگرسیون مقطعی به-

بهبود یابد، که در این  2SLSباشند. بر این اساس،  زم است که نتایج به دست آمده از روش
در حالی که هر دو روش سازگار گردد. استفاده می 0ایمرحله حالت، روش حداقل مربعات سه

است. مهمترین دلیل در استفاده از  2SLSکاراتر از روشه طور مجانبی ب 3SLS هستند، روش
 جمله هایبهبود کارایی مجانبی از طریق استفاده از اطلاعات مربوط به همبستگی ، 3SLSروش
 همزمان معادله هایهای تابلویی، برآورد ساختاری است. با استفاده از داده هایمعادلهدر  خطا

 شناخته "خطا اجزای با همزمان هایمعادله" با عنوانمبتنی بر ترکیب مقاطع و زمان است که 
 0ای جزء خطادو مرحله مربعات حداقل هایروش خطا، مربعات میانگین گرفتن نظر در با. میشود

 همزمان استاندارد هایمعادلهای جزء خطا در مقایسه با سیستم و حداقل مربعات سه مرحله
(EC2SLS  وEC3SLS) (.0109، ابوعلی و عبدالفتاح) باشندبرخوردار می از کارایی بیشتری 

های دیگر، اطلاعات بیشتری را جزء خطا در مقایسه با روش ایروش حداقل مربعات سه مرحله
در این (. 0100)هسیو و همکاران،  باشدبرآورد ضرایب بسیار با  می آورد و دقتفرآهم می
ا ببازار خرما  یو کارکردها تیساختارها، هدا یمطالب مطرح شده، به منظور بررس بنابر پژوهش
(، سیستم 0109( و موآزو و همکاران )0101همکاران ) به روش استفاده شده توسو تانگ و توجه
همزمان شامل سه معادله مربوط به متغیرهای ساختاری، رفتاری و عملکردی تعریف  هایمعادله
 : داشت انیب لیبه صورت ذ توانیمکه  اندشده
(9) 𝑀𝑆𝑖,𝑡 =  𝑓 (𝑅𝐷𝑖,𝑡, 𝑃𝐹𝑖,𝑡 , 𝑋1𝑖,𝑡

) 

(۰) 𝑅𝐷𝑖,𝑡 =  𝑓 (𝑀𝑆𝑖,𝑡, 𝑃𝐹𝑖,𝑡 , 𝑋2𝑖,𝑡
) 

(5) 𝑃𝐹𝑖,𝑡 =  𝑓 (𝑀𝑆𝑖,𝑡, 𝑅𝐷𝑖,𝑡 , 𝑋3𝑖,𝑡
) 

 : باشدفرم ماتریسی آن به صورت زیر می همچنین
(2) 

[
𝑀𝑆
𝑅𝐷
𝑃𝐹

] = [

𝛼0

𝛽0

𝐶0

𝛼1

0
0

𝛼2

0
0

𝛼3

0
0

𝛼4

𝛽1

𝐶1

𝛼5

𝛽2

0

𝛼6

𝛽3

0

𝛼7

𝛽4

0

𝛼8

𝛽5

𝐶2

𝛼9

𝛽6

𝐶3

𝛼10

𝛽7

𝐶4

0
𝛽8

𝐶5

0
𝛽9

𝐶6

0
𝛽10

𝐶7

0
0
𝐶8

0
0
𝐶9

0
0

𝐶10

] +  [

𝜀1

𝜀2

𝜀3

] 

به متغیرهای  MSباشند. دهنده بنگاه مورد نظر و زمان بررسی آن مینشان  tوi های اندیس که

نماید؛ هیرشمن و شاخص نسبت تمرکز چند بنگاه د لت می -تمرکز بازار مانند شاخص هرفیندال

RD به متغیرهای رفتاری بازار مانند هزینه تحقیق و توسعه و تبلیغات اشاره دارد وPF  به

                                                           
1Three-Stage Least Squares (3SLS) 
2Error Gls Two-Stage Least Squares (EG2SLS) 
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ره اشا (ROE)بازده حقوک صاحبان سهام  ،(ROA)ها متغیرهای عملکردی مانند بازده دارایی

 یهامورد نظر، از صورت هایمعادلهکند. به منظور محاسبه متغیرهای مورد نیاز برای تشکیل می

 غازدرآشود؛ به این منظور، مختلف کشور استفاده می یهادر استانکارخانجات فرآوری خرما مالی 

2X , شوند.اند، محاسبه می، ذکر شدهپیش یهاتمرکز و سایر متغیرها که در قسمت یهاشاخص

1X 3 وX 1توان زا د لت دارند. بر این اساس میبر بردارهایی از متغیرهای برونX یرهاییرا متغ 

در  یگذارهیسرما زانیرا سطح م 2Xدر بنگاه و حداقل مقیاس بهینه بنگاه،  دیمانند سهم تول

 تولیدسطح کارایی  و سرمایه سطح کارایینیز شامل  3Xدر نظر گرفت.  دیگردش و سهم تول

 باشد.می نیروی کار

-خانهباشد که با استفاده از روش کتابتحلیلی می-به جهت نوع تحقیق، از نوع توصیفی بررسیین ا

است.  0کشور خرما خیز هایمنطقهدر  شرکت 00 ای صورت پذیرفته است. قلمرو مکانی تحقیق،

 های مربوط بهداده( است. 0931-0933سال ) 01 قلمرو زمانی تحقیق مشتمل بر ن،یهمچن

طریق پرسشنامه جمع  از (5) هایمعادلهدر سیستم ی  و عملکرد یرفتار ،یساختار متغیرهای

 . آوری شده است

  نتایج و بحث

 ساختار، رفتار و عملکرد بازار خرما یآمار یهایژگیو

 ندگی،پراک یها. شاخصباشدیکننده مرکز توزیع فراوانی م در آمار توصیفی، میانگین، توصیف

 که مهمترین شاخص دهندیم نشان میانگین پیرامون در را متغیر هر قدارهایم پراکندگی میزان

 هاریپذیتغییرو دامنه  هاپذیریتغییر بیانحراف استاندارد، واریانس، ضرشامل پراکندگی  یها

 ( مشخص شده است.0باشد. اطلاعات آمار توصیفی پژوهش در جدول )یمنیز 
 خرما بازار عملکرد و رفتار ساختار، آماری هایویژگی( 8جدول )

Table 1 Statistical characteristics of date market structure, behavior and performance 

 متغیر

Variable 

 میانگین

Mean 

 انحراف معیار

Standard 

Deviation 

 حداقل

Min 

 حداکثر

Max 

 )میلیون تومان( خرما کل سهم

Total share of dates (million 

tomans) 
0.004 0.012 0.000 0.099 

                                                           
 یآقای، عباس عبداله یآقای، عبدالوهاب دهان یآقا،  شار یرطب طلا، سردخانه نبوت، نیسردخانه ام، سردخانه وش نا، اعتماد صنعتپدیده  یعاونت . 0

 دیجمش دیسع یآقا، نیرطب  شار زمی، بامر دالحامدیسع یآقا، عبدالواحد آژ یآقا، سردخانه تکدانه  شاریی،  داد عباس نارو یآقای، محمد اسلام دهان

شرکت ، یشاه نظر نیحس یآقای، محسن اریاسفند یآقای، امان ایپور یآقای، عبدالخالق ارباب یآقا، سراوان ییروستا یتعاون، سردخانه مکران بلوچستانی، زه

 سراوان 07۰0افق 
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 خرما بازار عملکرد و رفتار ساختار، آماری های( ویژگی8جدول )ادامه 
Table 1 Statistical characteristics of date market structure, behavior and performance 

 متغیر

Variable 

 میانگین

Mean 

 انحراف معیار

Standard 

Deviation 

 حداقل

Min 

 حداکثر

Max 

 )تن( مضافتی خرمای شده فراوری مقدار

Processed amount of extra 

dates (tons) 
0.0001 0.0008 0.000 0.0098 

 )میلیون تومان(مضافتی خرمای سهم

Share of Mozafati Dates 

(million Tomans) 
0.004 0.014 0.000 0.110 

، 0)دارد=بندی بسته مضافتی خرمای

 (1ندارد=

Additional dates for packaging 

(has=1, does not have=0) 

0.0002 0.0011 0.000 0.0122 

 )تن(ربی شرکت فروش میزان

Rabi company's sales volume 

(tons) 
286.2 1118.2 0.000 1000.0 

 ()تن مضافتی شرکت فروش میزان

The amount of sales of the 

additional company (tons) 
9075.2 0466.3 0.000 400000.0 

 مضافتی هایمحصول فروش میزان

 )درصد( کشور داخل در

The amount of sales of 

additional products inside the 

country (percentage) 

46.469 71.275 0.000 490.000 

، 1کم= یلیخ) توسعه در تحقیق هزینه

 ادیز یلیخ ،9= ادیز،  0متوسو = ،0کم=

=۰) 

The cost of research and 

development (very low = 0, 

low = 1, medium = 2, high = 3, 

very high = 4) 

0.519 0.752 0.000 3.000 

 گردش در گذاری سرمایه میزان

 )میلیون تومان(

The amount of investment in 

circulation (million Tomans) 

346.5 482.8 0.000 4000.000 

 )میلیون تومان(کل سرمایه

Total capital (million tomans) 
2226.8 3034.5 3.5000 20060.00 

 )میلیون تومان( کل بدهی

Total debt (million tomans) 
31.58 134.7 0.000 1000.000 
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 خرما بازار عملکرد و رفتار ساختار، آماری های( ویژگی8جدول )ادامه 
Table 1 Statistical characteristics of date market structure, behavior and performance 

 متغیر

Variable 

 میانگین

Mean 

 انحراف معیار

Standard 

Deviation 

 حداقل

Min 

 حداکثر

Max 

)میلیون دارایی گردش نسبت

 تومان(

Asset turnover ratio (million 

tomans) 

0.6197 1.688 0.000 9.963 

 )میلیون تومان(نهایی سود

Final profit (million tomans) 
6.48 3.02 -150.0 3.73 

 تولید سهم

production share 
0.004 0.012 0.000 0.085 

 دارایی بازده نسبت

Asset return ratio 
40495 18828 -5.33 2.33 

 ها و اداوتماشین هزینه میزان

 ) میلیون تومان( ثابت

The cost of machines and fixed 

equipment (million Tomans) 

56.03 211.8 0.000 1000.000 

)هزار  سفارش بر مالیات میزان

 تومان(

The amount of tax on the order 

(thousand tomans) 

82.55 383.6 0.000 3000.000 

 )میلیون تومان( تسهیلات میزان

Facility amount (million 

tomans) 
86.19 400.7 0.000 3000.000 

 سرمایه کارایی

Capital efficiency 
31.20 75.43 0.000 500.000 

 کار نیروی تولید کارایی

Efficiency of labor production 
642.90 1908.8 0.000 10000.00 

  Source: The research finding                                                                                  های تحقیق:یافتهمنبع

، هزینه تحقیق و (MS) 0سهم کل خرما(، میانگین سه متغیر اصلی 0های جدول )یافتهبنابر 

است و  ۰1۰35و  503/1، 11۰/1 ( به ترتیب در حدودPF) 9و نسبت بازده دارایی( RD) 0توسعه

رمای شده خ فراوری مقدارمتغیرهای کمترین و بیشترین میزان میانگین، به ترتیب مربوط به 

 شرکت فروش میزانهمچنین باشد. یم ۰1۰35و  1110/1با حدود  و نسبت بازده داراییمضافتی 

                                                           
Mean Share of Total Dates (MS) 1 

Research and Development Costs (RD) 2 

Property return format (PF) 3 
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مضافتی و سود نهایی بیشترین و کمترین نوسان در میان متغیرهای پژوهش را دارند. نتایج نشان 

از نوع خرماهای نرم بوده و در داخل کشور و در با توجه به اینکه خرمای مضافتی دهد یم

ایران تنها نسبت به خرمای ربی دارد و از آنجا که بین الملل، دارای تقاضای زیادی  یهاعرصه

پسند،  خریداربدیهی است که این بازار جذاب و  .باشدییدکننده رقم مضافتی جهان متول

متغیرهای پژوهش نتایج دیگر همچنین نتایج در مورد فروشندگان زیادی را نیز داشته باشد. 

و انحراف معیار میلیون تومان  111۰/1 دارای میانگین مضافتی خرمای سهمدهد که یمنشان 

است.  1100/1و انحراف معیار  1110/1دارای میانگین ی بندبسته مضافتی خرمایاست.  10۰/1

 فروش است. میزان0/0002و انحراف معیار تن  022 /0ربی دارای میانگین  شرکت فروش میزان

 گذاری سرمایه است. میزان 9/۰22انحراف معیار  و تن 0/3175مضافتی دارای میانگین  شرکت

کل دارای  است. سرمایه 2/۰20و انحراف معیار  میلیون تومان 5/9۰2گردش دارای میانگین  در

 52/90کل دارای میانگین  است. بدهی 5/919۰و انحراف معیار میلیون تومان  2/0002میانگین 

و انحراف 2037/1دارایی دارای میانگین  گردش است. نسبت7/09۰و انحراف معیار  میلیون تومان

است.  10/9و انحراف معیار میلیون تومان  ۰2/2میانگین نهایی دارای  است. سود0/ 222معیار 

 ها و اداوتماشین هزینه است. میزان 100/1و انحراف معیار  11۰/1تولید دارای میانگین  سهم

سفارش  بر مالیات است. میزان 2/000و انحراف معیار میلیون تومان  19/52ثابت دارای میانگین 

تسهیلات دارای میانگین  است. میزان 2/929انحراف معیار و هزار تومان  55/20دارای میانگین 

 ۰9/75و انحراف معیار  01/90سرمایه دارای میانگین  است. کارایی 7/۰11و انحراف معیار  03/22

باشد که از یم2/0312و انحراف معیار  31/2۰0کار دارای میانگین  نیروی تولید است و کارایی

با و  ندیب بسته مضافتی خرمایمتغیر میانگین، مربوط به  میان این متغیرها هم کمترین میزان

و افتی مض شرکت فروش میزانمتغیر است و بیشترین میزان میانگین، مربوط به 1110/1حدود 

 باشد.یم 0/3175با حدود  

  ایستایی آزمون

که  است ضروریبازار خرما  یو کارکردها تیساختارها، هدا یاز بررس شی، پپژوهش نیدر ا

نگاه، آ نباشند؛ ستایا بررسی رهاییاگر متغ انجام شود. بررسی رهاییبرای متغ ییستایآزمون ا

 یسبه منظور برر بررسی نیلذا در ا .گرددیکاذب م جیمنجر به نتا یونیرگرس لیو تحل هیتجز
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آن در  جیکه نتا شوداستفاده می (LLC) 0لوین، لین و چوهای از آزمون مدل، رهاییمتغ ییستایا

 . گزارش شده است( 0) جدول

 ررسیمورد ب متغیرهای ایستایی بررسی برای LLC آزمون نتایج( 7جدول )

Table 2 The results of the LLC test to check the stability of 

 the studied variables 

 متغیر

Variable 

 (tمقدار آماره آزمون )

The value of the test 

statistic (t) 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 

 خرما کل سهم

Total share of dates 
-3.85 0.0001 

 مضافتی خرمای شده فراوری مقدار

Processed amount of extra dates 
-2.79 0.0026 

 مضافتی خرمای سهم

Share of Mozafati Dates 
-7.04 0.0000 

 بندی بسته مضافتی خرمای

Additional dates for packaging 
-3.74 0.0001 

 ربی شرکت فروش میزان

Rabi company's sales volume 
-3.79 0.0001 

 مضافتی شرکت فروش میزان

The amount of sales of the 

additional company 
-9.73 0.0000 

 در مضافتی هایمحصول فروش میزان

 کشور داخل

The amount of sales of additional 

products inside the country 

-4.80 0.0000 

 توسعه در تحقیق هزینه

The cost of research and 

development 
-2.14 0.0158 

 گردش در گذاری سرمایه میزان

The amount of investment in 

circulation 
-2.64 0.0041 

 کل سرمایه

Total capital 
-2.70 0.0034 

 کل بدهی

Total debt 
-2.33 0.0097 

 دارایی گردش نسبت

Asset turnover ratio 
-1.73 0.0417 

                                                           
1 Levin, Lin & Chu 
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 مورد بررسی متغیرهای ایستایی بررسی برای LLC آزمون ( نتایج7جدول )

Table 2 The results of the LLC test to check the stability of 

 the studied variables 

 متغیر

Variable 

 (tمقدار آماره آزمون )

The value of the test 

statistic (t) 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 

 نهایی سود

Final profit 
-2.59 0.0048 

 تولید سهم

production share 
-4.14 0.0000 

 دارایی بازده نسبت

Asset return ratio 
-2.94 0.0016 

 ثابت ها و اداوت ماشین هزینه میزان

The cost of machines and fixed 

equipment 
-2.20 0.0138 

 سفارش بر مالیات میزان

The amount of tax on the order 
-4.35 0.0000 

 تسهیلات میزان
Facility amount 

-7.87 0.0000 

 سرمایه کارایی

Capital efficiency 
-4.53 0.0000 

 کار نیروی تولید کارایی

Efficiency of labor production 
-3.15 0.0008 

  Source: The research finding                                                                         تحقیقهای :یافتهمنبع           

رد  بررسی رهاییواحد برای تمام متغ شهیبر وجود ر یفرض صفر مبن(، 0) جدول جینتا بنابر

 ییستایا انگرینما مرا نیکه ا شوندیها، مانا ماز آن یریگتفاضل کباریبا  رهایمتغ یتمامو  شودیم

 مدل است. رهاییمتغ

  یا تلفیقی بودن متغیرها Pooledهای آزمون

ز ا ها )تلفیقی یا تابلویی(داده تیماه صیبرای تشخ ،ییستای، علاوه بر آزمون ابررسی نیدر ا

ت ثاب اثرهایبررسی  گردد که در واقع، آزمونی برایاستفاده می)برای کل سیستم(  آزمون چاو

 هایلزوم استفاده از داده) مدل بودن پارامترهای کسانیبر  یدر آزمون چاو فرض صفر مبن. 0است

رار قیی( های تابلولزوم استفاده از داده) ونیرگرس بیضرا یدر مقابل فرض ناهمسان ی(قیتلف

                                                           
شده  انجامهای طعآزمون تنها برای مق نیبرای آزمون چاو استفاده شده است و ا EViews13، از نرم افزار پژوهش نیدر ا  1

  .انددهش فیعرت سویه کیهمزمان، در چارچوب مدل جزء خطای  هایلهمشخص شده برای الگوی معاد هایابطهر رایاست، ز
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ثابت و  اثرهایتابلویی، به منظور انتخاب روش برآورد میان  یهادر چارچوب داده .ردیگیم

. آزمون هاسمن در حقیقت آزمون ناهمبسته بودن شودیتصادفی از آزمون هاسمن استفاده م

 رهایاثانفرادی و متغیرهای توضیحی است که بر طبق آن، ضرایب تخمینی در برآوردهای  اثرهای

. اگر بین جزء اخلال و متغیر توضیحی همبستگی وجود شوندیثابت و تصادفی با هم مقایسه م

ن دیگر، اگر بی سویثابت و تصادفی سازگار هستند. از  اثرهایزن  نداشته باشد، هر دو تخمین

ار تصادفی ناسازگ اثرهایزن  جزء اخلال و متغیر توضیحی همبستگی وجود داشته باشد، تخمین

در این آزمون بیانگر عدم  (H0) ثابت سازگار و کارا است. فرضیه صفر اثرهایزن  و تخمین

دهنده  نشان (H1) و فرضیه مقابل باشدیین متغیرهای توضیحی و خطای تخمین مهمبستگی ب

برای  Pooledهای آزموننتایج  .وجود همبستگی بین متغیرهای توضیحی و خطای تخمین است

( 9) تصادفی در جدول اثرهایثابت و  اثرهایکل سیستم و به منظور تعیین روش برآورد میان 

 گزارش شده است. 
 متغیرها بودن تلفیقی یا Pooled هایآزمون نتایج( 3جدول )

Table 3 Results of pooled tests or integration of variables 

 معادله

Equation  

 نوع آزمون 

Test type 

مقدار آماره 

 آزمون 
The value of 

the test 

statistic 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 
 نتیجه

Result 

 

 معادله ساختار 

Structure 

equation 

 چاو

Chow 
F = رد فرضیه صفر و تأیید فرضیه  0.0000 12.91

 ثابت( اثرهایمقابل )الگوی 

Rejecting the null 

hypothesis and confirming 

the opposite hypothesis 

(fixed effects model) 

 هاسمن

Hausmann 
χ2 =249.20 0.0000 

LM χ2 = 92.25 0.0000 

 

 رفتارمعادله 

Behavior 

equation 

 چاو

Chow 
F = رد فرضیه مقابل و تأیید فرضیه  0.0000 51.81

 صفر )الگوی هاسمن(
Rejecting the opposite 

hypothesis and confirming 

the null hypothesis 

(Hausman model) 

 هاسمن

Hausmann 
χ2 = 5.79 0.4471 

LM χ2 = 589.99 0.0000 

 

 بازارمعادله عملکرد 

The market 

performance 

equation 

 چاو

Chow 
F = رد فرضیه مقابل و تأیید فرضیه  0.0004 2.61

 صفر )الگوی هاسمن(

Rejecting the opposite 

hypothesis and confirming 

the null hypothesis 

(Hausman model) 

 هاسمن

Hausmann 
χ2 = 31.1 0.9332 

LM χ2 = 20.04 0.0000 
  Source: The research finding                                                                           های تحقیق:یافتهمنبع    
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رد   اده ها آزمون چاو، برای هر ستتته معادله، مدل پولینگ بودن د      بنابر (، 9) با نتایج جدول    برابر

سمن   نتایج آزموشود. بنابراین با توجه  یمثابت پذیرفته  گذاری شده و الگوی ترکیبی با اثر  ن ها

رد   توانیمتصادفی را   اثرهایدر معادله اول )معادله ساختار( فرض صفر مبنی بر تصادفی بودن    

 معادله هایاما برای . شتتتودیمثابت برآورد  اثرهای روش بنابر  نمود. بدین ترتیب مدل پژوهش    

ر فرض صفر مبنی بنتایج آزمون هاسمن با  برابردوم و سوم )معادله رفتار و معادله عملکرد بازار(  

صادفی رد نم  اثرهایوجود  ستفاده از رویکرد     شود یت سب بودن ا  ایاثرهکه این امر نمایانگر منا

   .همزمان است معادله هایتصادفی در چارچوب 

 آزمون ناهمسانی واریانس   

ونه مبتنی بر این گ هاها و ارزیابیبررسیکند که در بسیاری از یمی تابلویی ایجاب هادادهماهیت 

. با توجه به تأثیر مهم ناهمسانی واریانس بر برآورد کندناهمسانی واریانس بروز  مسئله، هاداده

ه ناز پرداختن به هرگو پیشی استنباط آماری،  زم است مسألهو همچنین  هاضریبانحراف معیار 

از این آزمون  نتایج بدست آمده .ناهمسانی واریانس تحقیق شودو یا نبودن  بودنتخمین، در مورد 

 ( گزارش شده است. ۰در جدول )
 (  Wald) والد و( LRT) نمایی راست نسبت آزمون نتایج( 4جدول )

Table 4 Likelihood ratio test (LRT) and Wald (Wald) test results 

 معادله 

Equation 
 (LRTنسبت راست نمایی )آزمون 

Likelihood Ratio Test (LRT) 

 آزمون والد 

Wald Test 

 
 معادله ساختار 

Structure 
equation 

 χ2آماره 
Statistics χ2 

  Fآماره  14192.20
Statistics F 

1614.70 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 0.0000  ارزش احتمالP-

Value)) 
0.0000 

  نتیجه
Result 

تأیید وجود ناهمسانی 
 واریانس

Verification of 
variance 

heterogeneity 

 نتیجه 
Result 

تأیید وجود ناهمسانی 
 واریانس

Verification of 
variance 

heterogeneity 
 

 معادله رفتار
Behavior 
equation 

 χ2آماره 
Statistics χ2 

  Fآماره  14955.47
Statistics F 

16.07 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 0.0000 
 ارزش احتمال

 P-Value)) 0.0000 
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 (  Wald) والد و( LRT) نمایی راست نسبت آزمون ( نتایج4جدول )ادامه 

Table 4 Likelihood ratio test (LRT) and Wald (Wald) test results 

 معادله 

Equation 
 (LRTنسبت راست نمایی )آزمون 

Likelihood Ratio Test (LRT) 

 آزمون والد 

Wald Test 

 نتیجه  
Result 

تأیید وجود ناهمسانی 
 واریانس

Verification of 
variance 

heterogeneity 

 نتیجه 
Result 

تأیید وجود ناهمسانی 
 واریانس

Verification of 
variance 

heterogeneity 
 

 
معادله عملکرد 

 بازار
The market 
performance 

equation 

 χ2آماره 
Statistics χ2 

  Fآماره  0.0127648
Statistics F 

0.0146 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 
0.9952 

 ارزش احتمال

 P-Value)) 0.9976 

 نتیجه 
Result 

رد بودن ناهمسانی 
 واریانس

Rejection of 
variance 

heterogeneity 

 نتیجه 
Result 

رد بودن ناهمسانی 
 واریانس

Rejection of 
variance 

heterogeneity 
  Source: The research finding                                                                           های تحقیق:یافتهمنبع         

دهد که برای یم(، آزمون نسبت راست نمایی و آزمون والد نشان ۰) نتایج جدول با توجه به

. اما برای دو معادله شودمیناهمسانی واریانس تأیید  نبودنمعادله سوم )معادله عملکرد بازار( 

اول و دوم )معادله ساختار و معادله رفتار( فرض صفر با وجود همسانی واریانس بین اجزاء اخلال 

یانس است. لذا در گروهی در دوره مورد بررسی رد شده و مدل رگرسیونی دارای ناهمسانی وار

برآورد شده است. از آنجایی که اجزاء واریانس ناشناخته  G3SLSادامه هر سه معادله به روش 

شود. به این یمکاربردی استفاده  GLSناسازگار نباشد از روش  OLSهستند، برای آنکه روش 

به تست ی تابلویی روش سازگارتر و کارا است و حتی نیاز هادادهبرای  G3SLSترتیب روش 

 هاسمن جهت آزمون سازگاری روش الگوهای تصادفی در این روش وجود ندارد.

 (  G3SLS) تایهمزمان پانل د معادله های ستمیس یالگو

، متغیرهای ابزاری و متغیرهای زادرونباید متغیرهای  درآغازهمزمان  هایمعادلهبرای تخمین 

باید شناسایی شده و در صورتی که کمتر از  معادله هایی هر معادله تعیین شوند. سپس زابرون

 یراب یامربوط به شرط درجه جینتاحد مشخص نباشند معادله قابل تخمین خواهد بود. از این رو 

در توسعه و نسبت بازده  قیتحق نهیسهم کل خرما، هز ریهر سه متغ یکه برا یادشدهسه معادله 
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 مله هایج نیب یهمبستگ یبررسبودند و با از حد مشخص  شیب مورد استفاده قرار گرفت ییدارا

از روش حداقل مربعات سه  دیو با برقرار بود یهمبستگ هادر هر سه معادله بین آن پسماند

ای همزمان پانل بر معادله هایاز برآورد الگوی سیستم  بدست آمده. نتایج استفاده نمود یامرحله

 ( نشان داده شده است. 5ساختار، رفتار و عملکرد بازار خرما در جدول ) معادله های

 ای جزء خطا از برآورد مدل به روش حداقل مربعات سه مرحله بدست آمدهنتایج  5جدول 

(EG3SLS )  

Table 5 The results obtained from estimating the model using the three-stage least 

squares method of the error component  

(EG3SLS) 

 معادله اول 

The first equation 

 ( MSخرما ) کل سهم متغیر وابسته:

Dependent variable: total share of dates (MS) 

 متغیرهای مستقل 

Independent variables 

 ضریب برآوردی

Estimated 

coefficient 

 tآماره 

Statistics 𝒕 

 ارزش احتمال 

P-Value)) 

 گردش در گذاریسرمایه میزان

The amount of investment in 

circulation 

1.28 2.48 0.0131 

 کل سرمایه

Total capital 
1.76 2.19 0.02882 

 کل بدهی

Total debt 
1.79 1.01 0.3111 

 دارایی گردش نسبت

Asset turnover ratio 
0.005 27.72 0.0000 

 نهایی سود

Final profit 
1.78 17.88 0.0000 

 تولید سهم

production share 
0.004 0.1505 0.8804 

 ها و اداوت ماشین هزینه میزان

 ثابت

The cost of machines and 

fixed equipment 

-7.73 -0.5767 0.5847 
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 ای جزء خطا نتایج بدست آمده از برآورد مدل به روش حداقل مربعات سه مرحله 5جدول ادامه 
(EG3SLS )  

Table 5 The results obtained from estimating the model using the three-stage least 
squares method of the error component  

(EG3SLS) 
 معادله اول 

The first equation 

 ( MSخرما ) کل سهم متغیر وابسته:

Dependent variable: total share of dates (MS) 

 متغیرهای مستقل 

Independent variables 

 ضریب برآوردی

Estimated 

coefficient 

 tآماره 

Statistics 𝒕 

 ارزش احتمال 

P-Value)) 

 سفارش بر مالیات میزان

The amount of tax on the 

order 
-3.54 -0.4041 0.6862 

 تسهیلات میزان

The amount of facilities 
-7.87 -0.6673 0.5047 

 سرمایه کارایی

Capital efficiency 
2.34 0.6246 0.0328 

 کار نیروی تولید کارایی

Efficiency of labor 

production 

-3.14 -0.2076 0.8355 

 معادله دوم 

The second equation 

 (RDتوسعه ) در تحقیق هزینه متغیر وابسته:

Dependent variable: R&D cost (RD) 

 متغیرهای مستقل 

Independent variables 

 ضریب برآوردی

Estimated 

coefficient 

 tآماره 

Statistics 𝒕 

 ارزش احتمال 

P-Value)) 

 شده خرمای مضافتی فراوری مقدار

Processed amount of extra 

dates 
-150.16 -2.27 0.0231 

 مضافتی خرمای سهم

Extra date share 
21.71 2.48 0.0132 

 بندی بسته مضافتی خرمای

Extra dates for packaging 
-149.50 -1.41 0.1569 

 ربی شرکت فروش میزان

Rabi company's sales 

volume 
6.17 0.5740 0.5661 
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 ای جزء خطا نتایج بدست آمده از برآورد مدل به روش حداقل مربعات سه مرحله 5جدول ادامه 

(EG3SLS )  

Table 5 The results obtained from estimating the model using the three-stage least 

squares method of the error component  

(EG3SLS) 

 معادله دوم 

The second equation 

 (RDتوسعه ) در تحقیق هزینه وابسته:متغیر 

Dependent variable: R&D cost (RD) 

 متغیرهای مستقل 

Independent variables 

 ضریب برآوردی

Estimated 

coefficient 

 tآماره 

Statistics 𝒕 

 ارزش احتمال 

P-Value)) 

 مضافتی شرکت فروش میزان

The amount of sales of the 

subsidiary company 
-1.44 -0.5538 0.5799 

 مضافتی هایمحصول فروش میزان

 کشور داخل در

The amount of sales of 

additional products inside 

the country 

0.004 7.79 0.0000 

 ها و اداوت ماشین هزینه میزان

 ثابت

The cost of machines and 

fixed equipment 

0.001 6.12 0.0000 

 سفارش بر مالیات میزان

The amount of tax on the 

order 
2.06 5.33 0.0409 

 تسهیلات میزان

The amount of facilities 
-1.24 -0.2081 0.8352 

 سرمایه کارایی

Capital efficiency 
-5.58 -2.1831 0.0547 

 کار نیروی تولید کارایی

Efficiency of labor 

production 
-3.01 -0.2470 0.8049 
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 ای جزء خطا نتایج بدست آمده از برآورد مدل به روش حداقل مربعات سه مرحله 5جدول ادامه 
(EG3SLS )  

Table 5 The results obtained from estimating the model using the three-stage least 
squares method of the error component  

(EG3SLS) 

 معادله سوم

The third equation 

 (PFمتغیر وابسته: نسبت بازده داریی )

Dependent variable: return on assets ratio (PF) 

 متغیرهای مستقل 

Independent variables 

 ضریب برآوردی

Estimated 

coefficient 

 tآماره 

Statistics 𝒕 

 ارزش احتمال 

P-Value)) 

 شده خرمای مضافتی فراوری مقدار
Processed amount of extra dates 

3.21 3.41 0.0007 

 مضافتی خرمای سهم
Extra date share 

-0.6125 0.0060 0.9951 

 بندی بسته مضافتی خرمای
Extra dates for packaging 

4.3110 -2.89 0.0040 

 ربی شرکت فروش میزان
Rabi company's sales volume 

-1.67 0.1502 0.8806 

 مضافتی شرکت فروش میزان
The amount of sales of the 

subsidiary company 
82.60 0.0036 0.9971 

 در مضافتی هایمحصول فروش میزان

 کشور داخل
The amount of sales of additional 

products inside the country 

0.0484 0.3952 0.6928 

 گردش در گذاریسرمایه میزان
The amount of investment in 

circulation 
1439.6 -2.45 -0.0114 

 کل سرمایه
Total capital 

-1337.01 -1.97 0.0510 

 کل بدهی
Total debt 

-0.2116 -2.03 0.0012 

 دارایی گردش نسبت
Asset turnover ratio 

0.2194 7.87 0.0000 

 نهایی سود
Final profit 

0.0004 19.47 0.0000 

 تولید سهم
Production share 

0.8761 0.4261 0.6701 

  Source: The research finding                                                                           های تحقیق:یافتهمنبع         
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 در گذارییهسرما (؛ متغیرهای میزانMS(، در معادله سهم کل خرما )5با نتایج جدول ) برابر

سرمایه دارای اثر مثبت و  دارایی، سود نهایی و کارایی گردش کل، نسبت گردش، سرمایه

گردش،  در گذارییهسرما خرما دارند؛ به طوری که با افزایش میزان کل داری بر سهمیمعن

خرما افزایش پیدا  کل سرمایه، سهم دارایی، سود نهایی و کارایی گردش کل، نسبت سرمایه

به مراتب بیشتری را بر سهم کل  اثرهای سرمایه کند. هر چند که ضریب برآوردی کارایییم

سرمایه در معادله اول،  گذارد. به طوری که یک درصد افزایش در ضریب کارایییمخرما برجای 

یابد. این نتیجه با نتایج مطالعات صادقی و یمدرصد افزایش  9۰/0(، حدودا MSسهم کل خرما )

خرمای ایران از تولید جهانی رو به  دسهم تولی( سازگار است. به این صورت که 0103همکاران )

، آوری ارز توان بالقوهو  اییهتغذ هاییژگیمحصول خرما، به لحاظ و .افزایش و بدون نوسان است

با تولید سا نه  010۰طوری که ایران در سال  در کشاورزی ایران است. به ویژهدارای جایگاهی 

درصد خرمای جهان را  0۰نزدیک به هزار د ر  52۰۰01تن به ارزش تقریبی  0172111

 هایرقمدر میان  و تولیدکرده و از لحاظ تولید رتبه دوم را در جهان به خود اختصا  داده است

ر رقم اقتصادی کشو ینتراز استعمران و شاهانی مهم پستولید شده خرما در ایران، رقم مضافتی 

 آید.به شمار می

محصول  فروش مضافتی، میزان خرمای متغیرهای سهم (؛RDدر معادله هزینه تحقیق در توسعه )

سفارش  بر مالیات ثابت و میزان ها و اداوتماشین هزینه کشور، میزان داخل در مضافتی های

 داری بر هزینه تحقیق در توسعه دارند؛ به طوری که با افزایش سهمیمعندارای اثر مثبت و 

ها و ماشین هزینه کشور، میزان داخل در مضافتی هایمحصول فروش مضافتی، میزان خرمای

یرهای کند. اما متغیمسفارش، هزینه تحقیق در توسعه افزایش پیدا  بر مالیات ثابت و میزاناداوت 

 داری بر هزینه تحقیقیمعنسرمایه دارای اثر منفی و  و کاراییشده خرمای مضافتی  فراوری مقدار

 کارایی و مقدارشده خرمای مضافتی  فراوری مقداردر توسعه دارند؛ به طوری که با افزایش 

افتی مض خرمای کند. ضریب برآوردی مثبت سهمیمسرمایه، هزینه تحقیق در توسعه کاهش پیدا 

 گذارد. به طوری که یک درصدیمبه مراتب بیشتری را بر هزینه تحقیق در توسعه برجای  اثرهای

(، حدودا RDنه تحقیق در توسعه )مضافتی در معادله دوم، هزی خرمای افزایش در ضریب سهم

 ایاثرهمضافتی شده خرمای  فراوری یابد و ضریب برآوردی منفی مقداریمدرصد افزایش  70/00

گذارد. به طوری که یک درصد افزایش یمبه مراتب بیشتری را بر هزینه تحقیق درتوسعه بر جای 

(، RDتحقیق در توسعه ) مضافتی در معادله دوم، هزینهشده خرمای  فراوری در ضریب مقدار
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بررسی آمارهای تولید و صادرات خرمای ایران بیانگر این  یابد.یمدرصد کاهش  02/051حدودا 

کنندگان برتر بوده و رشد تولید و صادرات  است که ایران همواره یکی از تولیدکنندگان و صادر

میلیون تن در دوره 22/1 که میانگین تولید ایران از یااست. به گونه ی پیشین آشکارهادر سال

 0102-0101میلیون تن در دوره  01/0درصدی به  95رشدی حدود  با 0110-0119زمانی 

دوره پس از مصر به عنوان دومین تولیدکننده خرما مطرح بوده  هاینرسیده است و ایران درهمه ا

 دیگری گانبیانگر این است که تولیدکنند 0102-0102در دوره  سوم هبه رتب افت ایراناست. 

به عربستان سعودی اشاره داشت که جایگاه  توانیدراین راستا داشتند که م گذاری با یییهسرما

تحلیل صادرات ایران بیانگر این است که رشد ارزش  .را از ایران گرفته است خرما دوم تولید

درصد رشد  ۰بوده است که سهم صادراتی ایران نیز در حدود  درصد 22صادرات ایران برابر با 

ها پس از تونس در رتبه دوم یران در همه دورها (.0933)قربانی و امینی زاده،  داشته است

ایران به صادرکننده اول جهان تبدیل شده  0102-0102صادراتی قرار داشته است که در دوره 

 ت خرمای تولیدی جهان را به خوددرصد واردا 91است اتحادیه اروپا به طور میانگین بیش از 

درصدی ارزش  071وجود رشد . بارودیاختصا  داده است و مهمترین مقصدصادراتی به شمار م

 0110-0119درصد در دوره  90/5صادراتی خرمای ایران، سهم صادرات ایران به اتحادیه اروپا از 

صادراتی ایران به این اتحادیه  رسیده است. به عبارتی رشد 0102-0102درصد  51/۰از به کمتر

 که نتایچ تحقیق گویای این امر است. رشد تقاضای این محصول بوده است کمتراز

 ، خرمایشده خرمای مضافتی فراوری مقدار(؛ متغیرهای PFدر معادله نسبت بازده دارایی )

 دارایی و سودنهایی دارای اثر گردش درگردش، نسبت گذارییهسرما ی، میزانبندبستهمضافتی 

ای شده خرم فراوری مقدارمثبت و معناداری بر نسبت بازده دارایی دارند؛ به طوری که با افزایش 

ی و دارای گردش گردش، نسبت در گذاری سرمایه ی، میزانبندبسته مضافتی ، خرمایمضافتی

ای کل و بدهی کل دار سرمایهسودنهایی، نسبت بازده دارایی افزایش پیدا می کند. اما متغیرهای 

هی کل و بد ی بر نسبت بازده دارایی دارند؛ به طوری که با افزایش سرمایهداریمعناثر منفی و 

کند. ضریب برآوردی مثبت میزان سرمایه گذاری در یمکل، نسبت بازده دارایی کاهش پیدا 

ارد. به طوری که یک گذیمبه مراتب بیشتری را بر نسبت بازده دارایی برجای  اثرهایگردش 

(، PFگذاری در گردش در معادله دوم، نسبت بازده دارایی )یهسرمادرصد افزایش در ضریب میزان 

به مراتب  اثرهاییابد و ضریب برآوردی منفی سرمایه کل یمدرصد افزایش 2/0۰93حدودا 

گذارد. به طوری که یک درصد افزایش در ضریب یمبیشتری را بر نسبت بازده دارایی بر جای 
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درصد کاهش  10/0997(، حدودا PFسرمایه کل در معادله دوم، هزینه نسبت بازده دارایی ) مقدار

یکی از  ( سازگار است. نسبت بازده دارایی0107ی )زاکیکار بررسییابد. این نتیجه با نتایج یم

تصاد کشاورزی کشورهای در حال توسعه محسوب ، به ویژه در اقیورمهمترین عوامل رشد بهره

د باعث بهبو سو از یک تواندیکشاورزی م هایمحصولها در تولید . استفاده کارا از نهادهگرددیم

ثیر زیادی در استمرار روند افزایش درآمد أ، تسوی دیگرشده و از  محصول هایکمی و کیفی این 

واحدهای کشاورزی بگذارد، که در نتیجه باعث ارتقاء سطح زندگی کشاورزان و رشد و توسعه 

خصو  در کشورهای حال توسعه با کمبود  واحدهای کشاورزی موجود به. خواهد شد هاجامعه

وی سو از  روبرو هستند پیشرفته هایفناوریمحدود جهت توسعه و پذیرش  یهاو فرصت هابعمن

کشاورزی باعث  هایمحصولدر جهت افزایش تولید  هابعمنو ناموزون از  رویهیدیگر، استفاده ب

موجود در بخش کشاورزی نسبت به گذشته شده و واحدهای کشاورزی های بعمنمحدودتر شدن 

مختلفی روبه رو کرده است لذا، توجه به بحث کارایی در  یهارا در روند رشد و توسعه با چالش

 .برخوردار است ایویژهاقتصاد کشاورزی کشورهای در حال توسعه از جمله ایران از اهمیت 

 اوریفر مقداردهد که، در معادله سوم، با افزایش یک درصدی متغیر یمعلاوه بر این نتایج نشان 

کند. اما در یمدرصد افزایش پیدا  00/9(، حدودا PF) ، نسبت بازده داراییشده خرمای مضافتی

، هزینه تحقیق در شده خرمای مضافتی فراوری مقدارمعادله دوم با افزایش یک درصدی متغیر 

کند. بنابراین یک رابطه معکوس بین معادله یمدرصد کاهش پیدا 02/051(، حدودا RDتوسعه )

وجود دارد. شده خرمای مضافتی  فراوری قدارم( نسبت به متغیر PFو  RDدوم و معادله سوم )

( نسبت به متغیرهای RDو  MSهمچنین یک رابطه معکوس بین معادله اول و معادله دوم )

سرمایه وجود دارد به طوری که با افزایش یک  ثابت و کارایی ها و اداوتماشین هزینه میزان

( به ترتیب MSسرمایه، سهم کل خرما ) ثابت و کارایی ها و اداوتماشین درصدی متغیری هزینه

کند. اما با افزایش یک درصدی یمدرصد کاهش و افزایش پیدا  9۰/0درصد و  79/7حدودا 

( به ترتیب RDسرمایه، هزینه تحقیق در توسعه ) ثابت و کارایی ها و اداوتماشین متغیری هزینه

سویه نین یک رابطه دو کند. همیمدرصد افزایش و کاهش پیدا  52/5درصد و 110/1حدودا 

ش گرد در گذارییهسرما دار بین معادله سوم و معادله اول نسبت به متغیر میزانیمعنمثبت و 

 گذارییهسرما وجود دارد به این صورت که در معادله اول، با افزایش یک درصدی متغیر میزان

در معادله سوم، با کند و یمدرصد افزایش پیدا  02/0(، حدودا  MSگردش، سهم کل خرما ) در

(، حدودا PFگردش، نسبت بازده دارایی ) در گذارییهسرما افزایش یک درصدی متغیر میزان
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(، 0332کند. این نتیجه تحقیق با مطالعات مطالعات جیتینگر )یمدرصد افزایش پیدا 2/0۰93

رابطه دو  ( سازگار است  آنها دریافتند که0100( و تاجیک و همکاران )0101تانگ و همکاران )

مثبت بین سهم بازار و تبلیغات و  بازار وجود دارد. همچنین رابطه رهبریبین ساختار و  ایسویه

پس میان هزینه تحقیق در توسعه و نسبت رابطه منفی بین تبلیغات و سهم بازار وجود دارد. 

وسعه ت بازده دارایی یک رابطه جانشینی نه مکملی برقرار است و نرخ جانشینی هزینه تحقیق و

که نظر به اینکمتر از نرخ جانشینی نسبت بازده دارایی به جای هزینه تحقیق و توسعه است. 

 ایران یکی از کشورهای عمده تولیدکننده و صادرکننده خرما در جهان است و به دلیل مزیت

 ییزانسبی و اهمیتی که این محصول در شهرستان بم از نظر تولید، سطح زیرکشت و اشتغال

بررسی اقتصادی محصول یاد شده نقش مهمی در شکوفایی اقتصاد کشاورزی کشور و این دارد 

ن تولید، یکی از کارآمدترین و موثرتری هایبعمن. با توجه به کمبود و محدودیت کندیمنطقه ایفا م

ا، خرم دستیابی به رشد و شکوفایی اقتصادی در بخش کشاورزی و بخصو  تولید یهاروش

کننده خرما است. لذا، افزایش کارایی در تولید محصول  واحدهای کشاورزی تولیدبررسی کارایی 

 هاییرساختو امکانات تولیدی به سمتی سوک داده شود تا ز هابعمنخرما کمک خواهد کرد تا 

 .ضعیف اقتصادی بهبود یافته و جایگاه رقابتی این محصول احیا گردد

 نتیجه گیری و پیشنهادها

  اقتصتتادی کنون ویدر شتترا یبخش عموم تیو اهم شتتدنی روزافزون جهان با توجه به گستتترش

صلی این   ،یجهان طی دوره   ایران در خرما بازار کارکردهای و هدایت ساختارها،  پژوهشهدف ا

ست. در نظر گرفتن  0933تا  0931   یو کارکردها رفتار )رهبری(ساختار،   رهاییمتغ ییدرونزا ا

 پژوهش نیا زیجزء خطا، از وجوه تما ایمرحله حداقل مربعات ستته افتیبازار و استتتفاده از ره

سبت به   ست.  نیش یپ هایپژوهشن ش  هایضیه فر بنابربه دست آمده از پژوهش   جینتا ا   دهارائه 

 .ارزیابی شد

 جهت سنجش فرضیه اول از روش   بازار خرما ناکارآمد است(:  کنونی . فرضیه اول )ساختارهای  0

آن بود که فرضتتیه اول  گویای بدستتت آمدهی بهره گرفته شتتد. نتایج امرحلههمزمان ستته  پانل

(؛  MSباشد. در معادله سهم کل خرما )  برای معادله ساختار بازار )سهم کل خرما( مورد تأیید می  

دارایی، ستتود نهایی و  گردش کل، نستتبت گردش، ستترمایه در گذارییهستترما متغیرهای میزان

سهم یمعنثبت و سرمایه دارای اثر م  کارایی ست    کل داری بر  شان دهنده این ا خرما دارند که ن

 خرما در ایران ناکارا بوده استتتت؛ به طوری که با افزایش میزان       کنونی که ستتتاختارهای بازار      



 
 
 
 
 
 
 
 
 

 8/8041/شماره 82اقتصاد کشاورزی/جلد  30

  سرمایه، سهم   دارایی، سود نهایی و کارایی  گردش کل، نسبت  گردش، سرمایه  در گذارییهسرما 

صد،  02/0خرما به ترتیب در حدود  کل صد،   115/1در صد و   72/0در صد افزایش    9۰/0در در

کند و از این میان سهم اثرگذاری متغیر کارایی سرمایه بر ساختار بازار به مراتب بیشتر      یمپیدا 

 متغیرها بوده است.  دیگراز 

ر زده فروش به ترتیب بسرمایه و با دارایی، کارایی مانند نسبت گردش هاییامل. فرضیه دوم )ع0

ستفاده از روش      ضیه دوم با ا  انلپ ساختار، رهبری و عملکرد تأثیر مثبت دارند(: برای ارزیابی فر

  بنابر . شتتدارزیابی  بررستتی وی میزان اثرگذاری هر کدام از متغیرهای مدل امرحلههمزمان ستته 

نتایج مربوط به این روش تأثیر نستتبت گردش دارایی بر ستتاختار )ستتهم کل خرما( با احتمال    

درصد مثبت و معنادار است و حساسیت متغیر سهم کل خرما به نسبت گردش دارایی         1111/1

سهم کل              115/1 سبت گردش دارایی،  صد تغییر در ن صورت که، یک در ست، به این  صد ا در

افزایش تغییر خواهد داشتتتت. کارایی ستتترمایه بر رهبری )هزینه درصتتتد  115/1خرمای ایران 

سعه( با احتمال   سیت متغیر هزینه        15۰7/1تحقیق در تو سا ست و ح صد مثبت و معنادار ا در

درصد است، به این صورت که، یک درصد تغییر در        -52/5 سرمایه  تحقیق در توسعه به کارایی 

 صد کاهش تغییر خواهد داشت و بازده فروش  در 52/5سرمایه، هزینه تحقیق در توسعه    کارایی

کشتتتور بر عملکرد بازار )نستتتبت بازده دارایی( با احتمال   داخل در مضتتتافتی هایمحصتتتول

صد مثبت و  2302/1 سبت بازده دارایی به بازده فروش       یبدر سیت متغیر ن سا ست و ح معنادار ا

یک درصد تغییر   درصد است، به این صورت که،    1۰2۰/1 مضافتی در داخل کشور   هایمحصول 

درصد افزایش  1۰2۰/1مضافتی در داخل کشور، نسبت بازده دارایی  هایمحصولدر بازده فروش 

همزمان ستته  پانل بدستتت آماده با استتتفاده از روش دارهای تغییر خواهد داشتتت. بنابراین مق

 با فرضیه دوم تحقیق سازگار است.  عملکرد بازار و رهبری ساختار، برای ی به ترتیبامرحله

(: برای شتتود یبازار خرما م ییکارا شیبازار خرما منجر به افزا دیستتاختار جد. فرضتتیه ستتوم )9

همزمان، میزان اثرگذاری هر کدام از  معادله هایسنجش این فرضیه با استفاده از روش سیستم 

نشتتان داد که با توجه به اینکه از میان   بررستتیمتغیرهای مدل مورد ارزیابی قرار گرفت. نتایج 

سرمایه با حدود          سهم اثرگذاری متغیر کارایی  سهم کل خرما(،  ساختار بازار خرما ) متغیرهای 

ست این خود          9۰/0 سایر متغیرها بوده ا شتر از  ساختار بازار به مراتب بی صد بر  ر این گییانبدر

شرکت     ساختار  ست که هر چقدر  شور  خرما خیز هایا تغییر پیدا کند و به نوعی جدیدتر   نیز ک

بدستتت  نتایجبنابر گردد. بنابراین یموارد بازار گردد با افزایش کارایی ستترمایه بازار نیز روبه رو 



 

 

 

 

 

 

 33بررسی عنصر های ساختار... 

 

ستم    آمده از  سی مبانی نظری  بر پایهمتغیرها  هایضریب ، اثرگذاری همزمان معادله هایروش 

 .باشندمورد انتظار بوده و از نظر آماری نیز معنادار می 

عنوان راهکارهای     توان به موارد زیر را می ،دستتتت آمده از پژوهش نتایج به  بنابراین با توجه به     

ستی    ضعیت     -سیا سازی تجاری خدمات برای کنترل و شنهادی در جهت آزاد   نابرابری درآمد پی

 :  ارائه کرد

و  یو بازده فروش بر ساختار، رهبر  هیسرما  ییکارا ،ییبا توجه به مثبت بودن نسبت گردش دارا 

خرما  یابیبازار تیفرصت را دارد تا با تقو نیا رانیگفت که ا توانیم ران،یعملکرد بازار خرما در ا

شورها افزا  نیسهم بازار خود را در ا  شا  شیک ست   یادآوری انیدهد.  خرما  دوبارهصادرات  که ا

شورها   ادیحمل و نقل ز نةیتوسو امارات و هز  سترال  یصادرات به ک ش  کایو آمر ایا سود    ةیاز حا

  یواردات تی با مز  رانیا یرقابت  تی مز یاستتتت با توجه به رابطة منف      ی. ضتتترورکاهد  یم رانیا

  حفظ سهم،  یبرا و راهکارهای مناسبی  هااست یمانند انگلستان، آلمان و دانمارک، س   ییکشورها 

زی  ریتدوین، برنامه   دارد،  زین یحمل و نقل کمتر   نة یاروپا که هز   دنفوذ و رقابت در بازار پردرآم    

و توستتعه اثر  قیتحق نهیکه بر هز هیستترما ییبه امر کارا شتتتریتوجه ب نی. همچنو اعمال شتتود

  یاز کستتتب و کارها   یناشتتت  یدرآمدها   شیافزا یبهتر برا یها روش تی بگذارد تا در نها    یمثبت

  شتر یتوجه ب نی. همچنباشد یم تیاهم با اری، بس شود کشف   یاقتصاد  تیفعال نیشده در ا  جادیا

سبت گردش دارا  ست که بر م    نیاز مهم تر یکیبه عنوان  ،ییبه ن و  اعتبار زانیشاخص موجود ا

 یرانیا یهااز شتترکت یکم شتتمار تنهاصتتادرات خرما اثرگذار استتت که  یهاشتترکت تیموفق

 رقابت کنند. یخارج رقیبانعرصه با  نیاند در اتوانسته

ساختار بازار خرما نیز شده نتایج مثبت مدل ارزیابی  با توجه ت که  توان گفیم ی کارایی بازار بر 

تنوع صادراتی در بخش کشاورزی ایران در مقایسه با کشورهایی مانند عراک و الجزایر که تمرکز     

صادراتی آنها بر خرما در سطح با یی است، وابستگی ارزی کمتری به این محصول ایجاد کرده و 

شتری را برای ایران فراهم م  رت چانهقد سهم   کندیزنی بی صادراتی و    . از این رو با وجود مزیت 

دارای مزیت  هایمحصتول تلاش برای صتادرات همزمان دیگر  درصتدی کارایی بازار خرما   9۰/0

های صتتادراتی برای تجاری که مشتتوک هاییاستتتهمچنین با ستت .شتتودیم تأکیدرقابت جهانی 

 یژهوتوان صادرکنندگان را به رعایت اصول بازاریابی در صادرات خود به   باشد، می صادرکنندگان  

به  ها،تجاری و تولیدی و همسو بودن آن  هاییاست . پایداری س کردمحصول ترغیب   یبندبسته 

سطح تولید خرما و جلب اطمینان   ست. زیرا   شریکان منظور حفظ  تجاری دارای اهمیت زیادی ا
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 و کشاند یرا به سوی دیگر رقیبان م  خریدارانتجاری،  هاییاست یا س  نوسان در عرضة محصول   
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Extended Abstract 

Introduction 

Given the importance of increasing date palm production in the basket of non-

oil exports, as well as the increase in domestic consumption of this product in 

household expenditure, this research examines and evaluates the elements of 

structure, behavior, and performance of the date palm market in Iran using 

the three-stage least squares approach to error components.+Therefore, this 

study tests the following hypotheses: 

1. Current structures of the date palm market are inefficient,  

2. Factors such as asset turnover ratio, capital efficiency, and sales return have 

a positive impact on structure, leadership, and performance respectively;  

3. The new structure of the date palm market leads to increased market 

efficiency. 

Therefore, it can be inferred that research using the Three-Stage Least 

Squares (3SLS) method based on panel data to investigate the structures, 

leadership, and functions of the date palm market in Iran has not been 

conducted. Given this research gap, conducting such a study is important.2-

Materials and Method 

In this section, the structures, behaviors (leadership), and functions of the date palm 

market are examined separately. 

a) Market Structure: 

Market structure can generally be categorized into two abstract forms: monopoly and 

perfect competition. Each market structure has characteristics such as the number of 

firms, degree of freedom of entry and exit, presence of complete information, 

homogeneity of goods, and level of economic profit, which distinguish markets from 

each other. It is noteworthy that it is rare to find a market that is entirely competitive 

or monopolistic (Mortezaei & Mojtahedi, 2015). 

b) Market Behavior (Leadership): 
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In general parlance, market leadership refers to a company that holds the largest 

market share. A market leader usually leads and guides other companies in matters 

such as pricing, introduction of new products, distribution coverage, and advertising 

costs. It is assumed that there is a market leader in every industry so that a company 

can have the largest share of sales in a product and have a high capability to control 

that market (Khodadad Kashi, 2006). 

c) Market Performance: 

Economic performance refers to the set of effects and results arising from economic 

activity. Various aspects of market performance include profitability, growth, quality 

of goods and services, technological progress, production efficiency, and allocative 

efficiency (Malekifar et al., 2017).  Al-Rawi et al. (2022) showed in a study 

analyzing the economic competitiveness indicators of Saudi Arabia's date exports 

during the years 1990 to 2018 that a 10% change in Saudi Arabia's date 

competitiveness, which is expressed in the real rate of date exports, led to a 

corresponding 8.3% change in Saudi Arabia's date exports. 

Results and discussion 

Given the increasing globalization and the importance of the public sector in the 

current global economy, the main objective of this research is to examine the 

structures, leadership, and functions of the date palm market in Iran during the period 

from 2011 to 2020. Considering the endogeneity of the variables of market structure, 

behavior (leadership), and market functions, and using the three-stage least squares 

(3SLS) approach, are distinguishing features of this research from previous studies. 

The results obtained from the research were evaluated based on the hypotheses 

presented. 

1. Hypothesis One (Current date palm market structures are inefficient): To test the 

first hypothesis, the three-stage simultaneous panel method was used. The results 

indicated that the first hypothesis for the market structure equation (total date palm 

market share) is confirmed. This suggests that current date palm market structures in 

Iran have been ineffective. 

2. Hypothesis Two (Factors such as asset turnover ratio, capital efficiency, and sales 

return have a positive effect on structure, leadership, and market performance 

respectively): To evaluate the second hypothesis, the three-stage simultaneous panel 

method was used to assess the impact of each variable in the model. According to 

the results, the effect of the asset turnover ratio on the structure (total date palm 

market share) is significantly positive, and the sensitivity of the total date palm 

market share to the asset turnover ratio is 0.005.  

3. Hypothesis Three (A new date palm market structure leads to increased market 

efficiency): To test this hypothesis, the simultaneous equation system method was 

used to evaluate the impact of each variable in the model. The results showed that 

considering that the share of the capital efficiency variable in the date palm market 

structure equation is significantly greater than other variables, any change in the 



 

 

 

 

 

 

  

 

structure of date palm companies in the country and their entry into the market with 

newer forms will also lead to increased market efficiency.  

Suggestion 

Based on the results obtained from the research, the following can be presented as 

policy recommendations for trade liberalization of services to control income 

inequality: 

•Considering the positive effects of asset turnover ratio, capital efficiency, and sales 

return on the structure, leadership, and market performance of the date palm market 

in Iran, it can be said that Iran has the opportunity to increase its market share in 

these countries by strengthening date palm marketing.  

•Considering the positive results of the evaluated market performance model on the 

date palm market structure, it can be said that the diversity of exports in Iran's 

agricultural sector, compared to countries like Iraq and Algeria, which have a high 

concentration of date exports.  
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