
007893.201310.22034/IAES.2023.2 Doi: 

 

 

 

 

 

  39-881/صفحه های2/شماره81اقتصاد کشاورزی/جلد 

ارتباط تولید و مزیت صادراتی در بازار جهانی ارزیابی 

  فرنگی و ایرانگوجه
 1ماندانا طوسی

 42/50/2254تاریخ پذیرش:                                                                               42/50/2254تاریخ دریافت:

 چكيده
دهد محصول گوجه نشان می 0934-0410دوره  یط رانیا یصادرات بخش کشاورز بررسی کالایی

درصد از میزان 01حدود میانگینطور میلیون دلار،  به 419هزارتن به ارزش 857فرنگی با میانگین 
شود.به لحاظ ارزشی به طور میانگین صادرات کالاهای عمده صادراتی بخش کشاورزی را شامل می

فرنگی و رب حاصل از صادرات گوجهالاهای مهم صادراتی بخش کشاورزی درصد از ارزش صادرات ک04
ت ارتباط تولیدو صادرا چگونگی ،جهانیدر این پژوهش برای تعیین جایگاه ایران در بازار است. لذا شده

ن آشکارشده متقارنسبی مزیتمزیت نسبی آشکار شده و  هایشاخص ،فرنگیو مسیر صادراتی گوجه
 خودتوضیحالگوی  مبنایشد. در ادامه بر  برآوردکشورهای عمده صادرکننده درجهان دیگرو  رانبرای ای

 تولید و مزیت صادراتی این محصول در جهان بررسیبرداری رابطه بین برداری و الگوی تصحیح خطای
های اخیر از مزیت نسبی صادراتی برخوردار شده و روند رو به رشدی نشان داد ایران در سالتایج نشد. 

 است.گرفتهاز برخی کشورهای رقیب چون ترکیه، پیشی  و کردهرا به لحاظ مزیت در صادرات طی 
فرنگی، مزیت صادراتی بین کشورهای عمده صادرکننده گوجههمچنین نتایج برآوردها نشان داد در 

برخوردار بوده و به لحاظ تعدیل ی دارمعنی وایران و تولید این محصول در کشور از رابطه بلندمدت
ب کشورهای رقیدیگرهای وارد بر بازار صادراتی این محصول از شرایط بهتری نسبت به (شوکتکانه )

فرنگی گوجهبرخوردار است. چناچه ایران در راستای بهبود تولید و تقویت ارتباط آن با صادرات 
 .افزایش خواهد داد، فرصت حضور در بازار بین المللی این محصول را کنداتخاذ  های مناسبی راسیاست

سانی از طریق برقراری تولید برای صادرات، بهبود فرایند بازارر کردنهمچنین در کنار تخصصی 
ترتب های متواند در کاهش هزینههای مستقیم تولیدکنندگان و صادرکنندگان در کشور نیز میارتباط

 آن قیمت و درنهایت افزایش مزیت رقابتی موثر واقع شود.  در پیبر بازار رسانی محصول و 

 JEL:C22, Q17 ,F10بندی طبقه
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 مقدمه
کشت  یراب یخوب اریبس (لیپتانس) توان بالقوه ریو خاک حاصلخ یمیاقل طیشرا لیبه دل رانیا

 اریبس دارسالانه مقبه طور بالقوه، قادر است که دارد و  یمتنوع کشاورز هایو برداشت محصول

 .بررسی کالاییصادرکند گرید یرا به کشورها یکشاورز هایاز انواع مختلف محصول یادیز

 یمهم صادرات دهد کالاهاینشان می 0934-0410دوره  یط رانیا یصادرات بخش کشاورز

درصد و به لحاظ ارزشی  8/50به لحاظ وزنی  یادشدهکالا( طی دوره 3)رانیا یبخش کشاورز

اند. در این میان محصول درصد صادرات بخش کشاورزی ایران را به خود اختصاص داده 5/43

درصد 01حدود میانگینطور میلیون دلار،  به 419هزارتن به ارزش 857فرنگی با میانگین گوجه

به لحاظ ارزشی به طور میانگین  شود.را شامل می (0)جدولکالای برتر3از میزان صادرات 

. استفرنگی و رب حاصل شدهادرات کالاهای مهم صادراتی از صادرات گوجهدرصد از ارزش ص04

حجم صادرات به معنای کاهش قیمت در  متناظر بافرنگی ارزش صادرات گوجه نداشتن افزایش

 .بازارهای هدف است
 8930-8048طی دوره  رانیا یبخش کشاورز یمهم صادرات هایکالا(  8جدول )

Table(1) The Main Exported Products of Iran's agricultural sector during 

the period 2015-2022 

 محصول
Product 

مقدار صادرات  میانگین

-0410طی سال های 

 )هزارتن( 0934

Average Export Volume 
during the period 2015-

2022(1000tonnes) 

ارزش  میانگین

 صادرات

های طی سال 

0410-

 )میلیون دلار(0934
Average Export 

Value during the 
period 2015-

2022(million $) 

سهم مقدار 

صادرات کالا از 

مقدار صادرات 

کالاهای مهم 

 صادراتی

Product Share of 

Agri Main 
Export 

Volume(%) 

 سهم  ارزش

صادرات کالا از 

ارزش صادرات 

کالاهای مهم 

 صادراتی
Product Share 

of Agri Main 
Export Value 

(%) 

 سیب
Apple 

621/2 973/3 16/6 34/5 

گوجه فرنگی  )تازه 

 و رب(
Tomatoes  

758/2 402/6 20/3 14/2 

 هندوانه
Watermelon 

762/5 270/2 20/4 9/6 

 سیب زمینی
Potatoes 

580 240/6 15/5 8/5 

 پیاز، سیر و موسیر
Onions  

358/6 162/4 9/6 5/7 
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 8930-8048طی دوره  رانیا یبخش کشاورز یمهم صادرات هایکالا(  8جدول )ادامه 
Table(1) The Main Exported Products of Iran's agricultural sector during 

the period 2015-2022 

 محصول
Product 

مقدار صادرات  میانگین

-0410طی سال های 

 )هزارتن( 0934

Average Export Volume 
during the period 2015-

2022(1000tonnes) 

ارزش  میانگین

 صادرات

های طی سال 

0410-

 )میلیون دلار(0934
Average Export 

Value during the 
period 2015-

2022(million $) 

سهم مقدار 

صادرات کالا از 

مقدار صادرات 

کالاهای مهم 

 صادراتی

Product Share of 

Agri Main 
Export 

Volume(%) 

سهم  ارزش 

صادرات کالا از 

ارزش صادرات 

کالاهای مهم 

 صادراتی
Product Share 

of Agri Main 
Export Value 

(%) 

 خرما
date 

279/1 221/5 7/5 7/8 

انگور )تازه یا خشک 

 شده(
Grape  

156/9 352/2 4/2 8/9 

 پرتقال
Orange 

100 147/5 2/7 5/2 

 پسته
Pistachio 

119/8 154/7 3/2 5/5 

 Total  3736/2 2825/1 100 100مجموع

سهم از صادرات 

 بخش 
Share of Export 

Sector 

51/7 49/5 - - 

 سالانه تجارت بخش کشاورزی، وزارت جهاد کشاورزی: گزارش منبع

الی  0934 یدوره گزارش مرکز فناوری اطلاعات و ارتباطات وزارت جهاد کشاورزی طی بنابر

ت. استولیدشدهفرنگی در فضای باز تن محصول گوجهمیلیون 6/5بالغ بر  میانگینبه طور  0410

گوجه میلیون تن تولید سالانه  6ای حدود با احتساب میزان تولید این محصول به صورت گلخانه

با  کیلوگرم 5/50وجود دارد. نظر بر میزان عرضه سرانه )گزارش ترازنامه غذایی( برابر با فرنگی 

و حدودا شود یتن برآورد ممیلیون 9/4در سال نیاز مصرفی این محصول در سال  ازای هرنفر

د این فصلی تولی هاینوسانبا  سوی دیگررنگی مازاد تولید وجود دارد. از فمیلیون تن گوجه 8/0

ر د به طورعمدهمحصول در طی سال در کشور )انبوه تولید در مرداد و شهریور و کمبود تولید 

هم به لحاظ قیمتی،  هم به لحاظ تامین نیاز ماهانه وآن بازاری  پیامدهایو آذر( و به ویژه آبان

های سیاستی در زمینه وصیهرو تاست. از اینهمواره چالش تنظیم بازار این محصول پابرجا بوده
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 پیگیریارایه و ها کشت از طریق معاونت مربوطه و سازمان جهادکشاورزی استان الگویرعایت 

ا ل طرف تقاضوجود صنایع تبدیلی و ظرفیت های بالقوه صادراتی در کنترهمچنین  .شودمی

تفاوت تولید و مازاد تولید )به مفهوم  مقداربه طور عمده به اینکه موثر خواهد بود. با توجه 

)البته بخشی به مصرف باشدفرنگی میمحصول گوجه صادراتمیزان  بیش از( مصرف داخلی

 ، خلق مزیت نسبی مبتنی بر(شودرب( نیز صادر می بیشترنهایی ) آوردهرسد و فرصنایع می

 توان تولیدی در کشور مهم خواهد بود. 

ت به فرنگی با عنایصادراتی کشور برای محصول گوجه تعیین قدرت این بررسی و ارزیابیهدف 

و  تجاری یبرق دیگر کشورهایصادراتی  قدرتوضعیت بازار جهانی این محصول، در مقایسه با 

ارتباط  شودبدین منظور سعی میست. کشورها آنتعیین ارتباط آن با شرایط تولید محصول در 

 یگردبین مزیت نسبی صادراتی و تولید این محصول در کشور بررسی و در محل مقایسه با 

 کشورهای رقیب در جهان قرار گیرد. 

کند که هر کشور قادر است کالاهایی را تولید و صادرات کند نظریه تجارت آزاد اسمیت بیان می

ت مزیت مطلق روبه رو اس نداشتندارند و در کالاهایی که با که مزیت مطلق یا کارایی بیشتری 

ا از ها رتولید داخلی، آن واملگیری از عکنند، بدون بهرهها را تولید مییا با کارایی کمتری آن

از اسمیت، ریکاردو در استدلال خود پیرامون موضوع  پس.(Dejpasand,2016)کندخارج وارد

است که اگر کشوری بتواند کالایی را با هزینه کمتری از کشور بر این باور بودهتجارت آزاد، 

نکه تر تهیه کند تا ایدیگری دریافت کند، آن کشور باید آن کالا را از کشور تولیدکننده ارزان

 هایگرفته از نظریه ریکاردو بر هزینهاصل مزیت نسبی بر. (Ricardo,1817)کندکالا را تولید 

 هاییتجارت، کشورها را تشویق به تولید محصول یید بر سودآورنسبی تمرکز داشته و ضمن تاک

 هایهبتتواند ناشی از مودارای مزیت نسبی هستند. مزیت نسبی می تولید آنکه در  کندمی

 .(Gilanpour, 2022)و...باشد (تکنولوژیکای )فناورانههای ، مزیتهای تجاریطبیعی، سیاست

ز ابسیاری در داخل و خارج های بررسی و ارزیابیپیرامون موضوع مزیت نسبی در بعد تجارت 

متمرکز بر بازار محصولی خاص و یا متوجه گروهی  هابررسی کشور انجام شده است. عمده این

ریزی ها با هدف برنامهبخش عمده اقتصادی بوده است. در بیشتر این بررسی هایاز محصول

نسبی نسبی آشکار شده و مزیتهای مزیتصادراتی و تبیین مسیر صادراتی، از شاخص

 گیری شده است.شده متقارن بهرهآشکار
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(Khaksar,et al.,2014) ان طی دار در ایرهای هستهبه بررسی وضعیت صادرات میوه تحقیقیدر

و  0118های است که ایران تنها در سالپردازد. نتایج نشان دادهمی 0338-0101های سال

دهد . تجزیه و تحلیل نقشه تجاری نشان میاستاز مزیت نسبی صادراتی برخوردار بوده 0101

کاهش یافته است، اما کشور سهم  بررسیدر طول دوره مورد  هاکه بازار صادرات این محصول

 از بازار را به خود اختصاص داده است.  بیشتری

(Barikani,et.al.,2014)انقیببه منظور بررسی مزیت نسبی صادرات خرمای ایران در مقابل با ر 

در بازارهای جهانی و میزان تولید خرما  مدت مزیت صادراتی ایراندبزرگ جهانی و ارتباط بلن

از آزمون جوهانسون و الگوهای تصحیح خطای برداری برای کشورهای رقیب  دیگردر ایران و 

تکانه است. نتایج مطالعه نشان داده است اثر  کردهاستفاده  0336-0117دوره زمانی 

دوره تعدیل خواهد  5/0مزیت صادراتی در طی حدود  های ناگهانی بر میزان شاخص(شوک)

تری خواهد بود. همچنین میزان مزیت صادراتی کشورها فاصله زمانی کوتاه دیگرشد و نسبت به 

درت ق مبنایاست. بر ایران با افزایش تولید داخلی محصول خرما در بلند مدت افزایش داشته

ارتباط بین مزیت صادراتی با تولید داخلی در بین کشورهای مورد بررسی ایران رتبه پنجم را 

 . به خود اختصاص داده است

(Depaula.et al.2017)صادراتی عسل طبیعی برزیل  هایبه بررسی عملکرد محصولتحقیقی در

المللی بین رها در بازابا تمرکز ویژه بر تعیین توان رقابتی آن 0111-0105های طی سال

عی در تولید عسل طبییادشده  نشان داد که برزیل در دوره زمانیآنان نتایج بررسی اند.پرداخته

ی توان دریافت این کشور دارامی هابررسیاست.نظر بر نتایج نهایی کرده تی رقابتی عمل صادرا

های مثبت و ظرفیت تولیدی کافی برای تقویت مشارکت خود در بازارهای تجاری ویژگی

 المللی جدید است. بین

(Jagdambe,2019)کشاورزی هند در  هایپذیری محصولبه تحلیل رقابت های خودبررسیدر

در سطح  (RCA)نسبی آشکارشدهبررسی چهارشاخص مزیتاین پردازد. در بازارهای جهانی می

است. نتایج بیان شده استفاده  0336-0105هماهنگ برای دوره  نظامکدهای چهاررقمی 

مزیت نسبی محصول دارای  8، (محصول06) حیوانی زنده لدارد که در زیرگروه محصومی

 صادراتیمزیت نسبی دارای محصول  00، محصول( 57) گیاهیو در گروه محصول صادراتی 

 43)و مواد غذایی آماده محصول(06)چربی حیوانی یا گیاهی درزیرگروهاست. همچنین بوده قوی

 نسبی تایید شد.وجود مزیت حصولم  3و 0زمینه به ترتیب در ، محصول(
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(De Oliveira,et al,2019)  در  فرنگی،جهانی در کشت و صنعت گوجهپیرو افزایش رقابت

مزیت مقایسه ای آشکار ، مزیت مقایسه ای متقارن آشکار  و های با استفاده از شاخص تحقیقی

شده فرنگی فرآوریکننده رقابت تجاری گوجهتعیین هایعاملبه بررسی ، لوید -شاخص گروبل

همچنان  قیمت ند. نتایج نشان داداهپرداختای بین اسپانیا و پرتغال مقایسهو در نهایت تحلیل  

های متداول در این شاخص نتایج عامل اصلی در صادرات گوجه فرنگی فرآوری شده است.

فرنگی در کشور پرتغال دارد. در گوجهل بررسی دلالت بر وجود مزیت نسبی در صادرات محصو

رتغال سه با کشور پاسپانیا نیز وجود مزیت نسبی در صدور این محصول تایید شد ولی در مقای

ابطه بین ر ، نگارندگان متذکر شدند کههابررسینتایج مبنای بر است. داشتهتری وضعیت پایین

در پرتغال و اسپانیا کلید کاهش هزینه ها به  ایفناورانهتوسعه کشت و صنعت و نوآوری های 

 رقابتی و پایدار به بازار است. هایمحصول عرضهبرای  (استراتژیراهبرد )عنوان یک 

(Amiri,et al.,2021) صادراتی،  مزیت 0980-0935 هایسالطی کردند  سعیخود پژوهش در

صادراتی  لآب مجازی خروجی و ارزش هر متر مکعب آب مجازی صادر شده برای محصو دارمق

 هایبا مزیت برآورد و ارتباط صادرات آب مجازی(را پسته، خرما، زعفران، کیوی و سیب)اصلی 

سی، طی دوره مورد بررمیانگین طور هب استهنتایج نشان داد .و ارزیابی کنندرا بررسی صادراتی 

میلیارد  3/4معادل سالانه به ترتیب صادرات آب مجازی و ارزش آن برای محصول پسته 

نسبی آشکار شده متقارن نیز به ازای هر مترمکعب و شاخص مزیت دلار043/1 مترمکعب و

 ،یضریب همبستگنظر بر نتایج  باشد. انگر وجود مزیت صادراتی پسته در همین دوره میبی

برای محصول پسته، دار بین ارزش صادرات آب مجازی و مزیت صادراتی ارتباط منفی و معنی

الگوی صادرات آب مجازی با مزیت رقابتی  سازگار نبودن زعفران و خرمامشاهده شد و بیانگر

این در حالی است که کاراترین وضعیت مربوط به صادرات کیوی  است.بوده یادشده هایلمحصو

های حفاظت از های تجاری و سیاستهمسویی سیاستضرورت  این مبناو سیب بوده است. بر

 است.پیشنهاد شدهکشور و بحران منابع آبی  کنونیمنابع آبی در شرایط 

(Biria,2021)ینهزمدر نسبی تولید و صادرات پسته شهرستان دامغان، بررسی مزیت به منظور 

های مزیت هزینه منابع داخلی و سودآوری خالص اجتماعی و همچنین شاخص  شاخصاز تولید 

ده نسبی آشکار شنسبی آشکارشده و مزیتصادرات از شاخص مزیت زمینهو در ای نسبی منطقه

ن داد پسته شهرستان دامغان دارای مزیت نشا هاه است. نتایج بررسیکردگیری متقارن بهره

 درپی وبرای افزایش میزان تولید  استنسبی  درتولید و صادرات است.همچنین پیشنهاد شده
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های ، تغییر و اصلاح ساختار باغچون توسعه مکانیزاسیون هاییاقدامصادرات پسته دامغان، آن 

 واقع شود. تواند موثرمیهای پسته سازی باغیکپارچه، پسته موجود 

(Long,2021) پذیری محصول کشاورزی یک کشور رقابترد، داخود بیان می نتایج بررسیدر

 به پایداری بخش کشاورزیبلکه  ،شودتنها به ظرفیت صادرات کشاورزی آن کشور مربوط نمی

ظ کشاورزی با حف هایبهبودرقابت بین المللی محصول چگونگی. آن کشور نیز مرتبط است

کشور به ویژه برای کشورهایی چون چین که دارای بخش کشاورزی  بخش کشاورزی آن پایداری

گیری ازهاند ای هستند، یک چالش عملی با قید فوریت است. ایشان با این رویکرد برایگسترده

زنده، مرغ زنده،گاو  جهانی شش محصول کشاورزی در چین شامل خوکو تجزیه و تحلیل رقابت 

های در طی سال هالجایگاه این گروه از محصوو بررسی روند تغییر  وآبجزنده، سیب، چای و 

پذیری تجاری و شاخص مزیت نسبی آشکارشده از دو شاخص ارزیابی رقابت 0109الی  0334

پذیری صادراتی ضعیف برای کشور چین است و احتمال رقابت گویایاست. نتایج  کردهاستفاده 

کشاورزی سنتی این کشور که دارای  هایخی از محصولتضعیف بیشتر آن وجود دارد. لیکن، بر

ای است )چای و خوک زنده( در سطح جهانی دارای مزیت رقابتی های متمایز منطقهویژگی

تولید  کشور چین ضمن پیگیری افزایششد پیشنهاد  بررسیبهتری است. بنابراین در این ی نسب

در  اهمحصولدیگر یت مزیت رقابتی سنتی اقدام جامعی برای تقو هایو تجارت جهانی محصول

 المللی انجام دهد.بازارهای بین

(Kazempour, et al,2023) بندی بازارهای ررسی عملکرد صادراتی عسل ایران و اولویتا هدف بب

های مزیت نسبی آشکارشده محاسبة مزیت نسبی صادرات عسل با استفاده از شاخص، به هدف

شمن، هیر -با استفاده از شاخص هرفیندال اند. در ادامهپرداختهو مزیت نسبی آشکارشدة متقارن 

راتی های بالفعل صادبندی بازاربرای اولویتدر نهایت  تعیین وساختار بازار صادراتی عسل ایران 

نتایج نشان داد که مزیت نسبی عسل در اند. هکردعددی استفاده  بندیردهعسل، از روش 

مراه بوده و مخاطره )ریسک( رقابتی برای صادرکنندگان عسل با نوسان ه بررسیهای موردسال

بازار صادراتی عسل جهان دارای ساختار انحصار  ساختاربالاتر بوده است؛  یبانایران نسبت به رق

های با توجه به شاخص بوده است.انحصار چندجانبه باز  در سال های اخیر چندجانبه بوده و 

ها د که بازارهای عربستان، عراق، امارات و مالزی بهترین بازارمورد بررسی، نتایج پژوهش نشان دا

که ضمن توجه به بخش خصوصی و  شد و تاکید پیشنهادروند. شمار می برای عسل ایران به
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حمایت از حضور فعال آن در این کشورها، بازار صادراتی از تمرکز بر چند بازار محدود و سنتی 

 .بخشی در این بازارها سوق داده شود سوی تنوع ای هدف بهخارج شده، انحصار در خرید بازاره

(Rasekhjahromi and noraniazad,2023) ه منظور تعیین مزیت نسبی ایران ب پژوهش خوددر

های مزیت نسبی آشکار شده، مزیت نسبی آشکار شده در صادرات گیاهان دارویی از شاخص

صادرات جهانی گیاهان دارویی از دو شاخص نسبت دو و برای تعیین ساختار بازار متقارن و کای

نشان داد که ایران در صادرات آنان نتایج پژوهش  کردند.هیرشمن استفاده  -تمرکز و هرفیندال

گیاهان دارویی منتخب دارای مزیت نسبی صادراتی و قادر به رقابت در بازارهای جهانی بوده، 

ده است. نتایج مربوط به ساختار بازار نشان داد در نوسان بو وارهو هم را نداشته اما ثبات لازم

وع؛ کوهی از سه نکه بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی رازیانه، بادیان، گشنیز، زیره سبز و سرو

انحصار چند جانبه باز، بسته و بنگاه مسلط، عصاره شیرین بیان  از نوع بازار انحصار چندجانبه 

های مورد چنین، در سالکنند. همر رقابت انحصاری پیروی میها از ساختار بازاباز و گروه صمغ

هند و سوری، آمریکا، ایران، چین،  هایکشور منتخبصادرات گیاهان دارویی  در بررسی بین 

 متناظر صاحب تایلند و ترکمنستان ،فرانسه، آلمان، امارات نیجریه، سودان، آمریکا، اندونزی

ات گسترش و توسعه صادردر جهت  ایران توان بالقوهعنایت به این مقاله با  محققاناند. سهم بوده

محدودی از بازیگران فعال، شمار تمرکز بازار در دست نبود ؛ مانند هاییاقدام ،هااین محصول

کنندگان در بازارهای جهانی و حمایت بندی متناسب با سلیقه مصرففرآوری و بهبود بسته

 پیشنهاد و تاکید کردند. را اقتصادی و سیاسی دولت از صادرکنندگان

 روش تحقیق
از تجارت و پس از   پیشمعیارهای تعیین و تشخخخیص مزیت نسخخبی به دو صخخورت معیارهای  

و   نسبی از تجارت در اغلب موارد اشاره به معیار نظری مزیت  پیششوند. معیار  تجارت بیان می

خارجی بعد از   هایهاز تجارت دارد. در معیار پسخین ،اطلاعات مبادل  پیشتولید مقایسخه هزینه 

مدنظر قرار می    جارت  ند.  ت فاده از داده   (Liesner, 1958)گیر جارت    پس های با اسخخخت از ت

دیل  ای با تع. پس از وی بالاسا در مقاله کرد گیرینسبی را برای بازار مشترک اروپا اندازه  مزیت

ر معیخخار مزیخخت نسخخخبی آشخخخکخخار شخخخخده را اسخخختفخخاده   بخخا نخسخخختینرابطخخه لیزنر برای 

ش   .(Balassa,1965)کرد شاخص به عنوان رو ساده  این  صادرات     ی  سبی  برای ارزیابی کارایی ن

توان وضعیت مزیت برای کالای صادراتی می RCAپیشنهاد شده است؛ بنابراین با تعیین مقدار 

شکار ساخت. افزون بر این،  نسبی آن کالا را در بازارهای جهانی و یا منطقه  تغییر شاخص    ای آ
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شده در طی زمان نیز به عنوان تغییر در جایگاه مزیت  سبی یک کالا  یاد  شمار می ن . این  آیدبه 

هش نسبی هزینه تولید کالا، تغییر در   تغییر در مزیت نسبی ممکن است به دلایلی همچون کا  

  اوربنرخ مبادله ارز و یا تغییر در موانع تجاری داخلی و یا کشخخورهای متقاضخخی کالا باشخخد. به  

ستفاده       شاخص ا صاددانانی که در داخل و خارج از کشور از این  شاخص برای  اندکردهاقت ، این 

صول و یا تعیین جایگاه جهانی یک      صادراتی مح صول و تغییر آن در طی    شناخت مزیت  مح

ست     سب ا سیار منا صادراتی را می توان نتیجه یک راهبرد    زمان ب سبی  ؛ بهبود در روند مزیت ن

  های هماهنگکارگیری سیاست  هصادراتی دانست؛  به عبارت دیگر طراحی سازوکار مناسب و ب    

ستای رشد مزیت نسبی صادراتی را می توان یک راهبرد        ی  صادرات و از پیش تعیین شده در را

توان مزیت نسبی صادراتی محصول را     می RCAتلقی کرد؛ لذا با بررسی روند تغییرات شاخص  

  زیررا می توان به صخخخورت   RCAرابطه  ..(Azizi & Yazdani,2007)و ارزیابی کرد بررسخخخی 

 نوشت:

(1) 
𝑅𝐶𝐴 = (

𝐸𝑖𝑗/𝐸𝑗

𝐸𝑖𝑤/𝐸𝑤
) 

 𝐸𝑖𝑗  ارزش صادرات کالایi   از کشورj،𝐸𝑗    ارزش کل صادرات کشورj، 𝐸𝑖𝑤   ارزش صادرات انجام

 .صادراتی جهان لهارزش کل مباد 𝐸𝑤در جهان،  iشده کالای 

.  دهدنهایت را به خود اختصاص می بین صفر و بی  دارهایشاخص مزیت نسبی آشکار شده مق    

شاخص   شده مقدار بزرگتر از یک  شان می  یاد صول دارا    ن صادرکننده این مح شور  ی  دهد که ک

شدن تولید حرکت کرده         صی  ص سوی تخ صادراتی بوده و به  سبی  ست. مق مزیت ن ر از  کمت دارا

صادرات       سبی را در  شاخص، نبود مزیت ن شان    کالاییک این  مورد نظر به بازارهای جهانی ن

شده برای هر         قداردهد. بنابراین ممی شکار  سبی آ تواند  صادراتی می  کالایشاخص مزیت ن

ای نشخخان دهد. افزون بر این  را در بازارهای جهانی و یا منطقه کالاوضخخعیت مزیت نسخخبی آن 

سبی یک      شده در طی زمان نیز به عنوان تغییر در جایگاه مزیت ن شاخص یاد  تلقی   کالاتغییر 

 . (Amiri et al.,2021)شودمی

ضعف این شاخص به شمار      هایطهنامتقارن بودن شاخص مزیت نسبی آشکار شده یکی از نق     

  بدین معنا که نبود مزیت نسخخبی یک محصخخول در محدوده صخخفر تا یک نشخخان داده   آید.می

سبی در محدوده    می برای رفع  . شود میبیان  نهایتک تا بییشود، در حالی که وجود مزیت ن

نامتقارن بودن شاخص مزیت نسبی آشکار شده، شکل متقارنی از این شاخص به صورت   سئلهم

 .(Amiri et al.2021)( ارایه شده است0)رابطه 
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(2) 
𝑅𝑆𝐶𝐴 = (

𝑅𝐶𝐴 − 1

𝑅𝐶𝐴 + 1
) 

شده متقارن، مق      شکار  سبی آ مثبت این   داررا در بر دارد. مق +0تا  -0بین  دار شاخص مزیت ن

شان داده در حالی که مق      صادرات را ن سبی در  شتن منفی دار شاخص وجود مزیت ن   گویای ندا

 .مزیت نسبی است

(Barikani et al.,2014) های مزیت صادراتی استفاده از شاخص کرد که اشاره  بررسینتایج در

های بیانگر قدرت کشورهای مختلف در بازارهای جهانی است، اما با توجه به اینکه شاخص

موردنظر به صادرات کشورهای دیگر و مجموع صادرات بخشی و محصولی آن کشور نیز بستگی 

های بهبود ساختار تولید داخلی در مزیت تواند به طور مشخص بیانگر میزان تاثیر، نمیدارد

تولید داخلی به افزایش قدرت صادراتی نیز  وافزایش بهبود به احتمال،صادراتی باشد. هر چند 

 به افزایشبه حتم توان نتیجه گرفت که بهبود تولیدو افزایش آن منجر خواهد شد، اما نمی

ه بسا احتمال دارد افزایش تولید یک چمزیت صادراتی در بازارهای جهانی نیز منجر خواهد شد. 

 نداشتنتر تولید خارجی و محصول به دلیل ضعف در انتخاب بازارهای هدف، بهبود مناسب

تناسب رشد صادرات محصول با رشد صادرات بخش در کشور، در نهایت به کاهش مزیت 

 شود.صادراتی محصول موردنظر منجر 

برای موفقیت در  است که  کردهخود تصریح در مقاله (shahmoradi et al ,2022)همچنین 

بلکه اقتصادها  کرد.های نسبی آشکارشده بسنده توان تنها به مزیتتجارت جهانی، نمی

سازی، به خلق مزیت پرداخته و با بایست از طریق شناخت وضعیت و ساختار خود و ظرفیتمی

ام با حمایت و هدایت گفراهم آوردن بسترهای سرآمدی جهانی و شرایط کارایی رقابتی، هم

 های جدیدی در تجارت جهانی را به خود اختصاص دهند. دولت حوزه

بخخه منظخخور بررسخخی تعیخخین رابطخخه مزیخخت نسخخبی صخخادراتی و تولیخخد      پخخژوهشلخخذا ایخخن  

گیخخری هخخای اقتصادسخخنجی )سخخری زمخخانی( بهخخره  فرنگخخی کشخخور از ظرفیخخت مخخدل  گوجخخه

 )سخخاختارمند(ز الگخخوی سیستمیزمخخانی بخخا اسخختفاده ا  در الگوهخخای سخخری اسخخت. نمخخوده

تعخخادلی و بلندمخخدت را بررسخخی کخخرد.  هخخایرابطخخهتخخوان مخخی(VAR)0خودرگرسخخیون بخخرداری

به بررسخی رابطخه مزیخت نسخبی آشخکار شخده صخادراتی و تولیخد محصخول در          در این تحقیق 

                                           
1 Vector Auto Regressive 
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مبنخخای بخخر فرنگخخی گوجخخهتجخخاری فعخخال در بخخازار جهخخانی   دیگخخر رقیبخخانایخخران در مقابخخل 

 است. پرداخته(VECM)0در قالب مدل تصحیح خطای برداری VARرویکرد 

استفاده از  یآمار یمبنا و رودیبه شمار م ایپو یهالمد جزء یبردار یخطا حیمدل تصح

 یایپو یهامدلاست. یاقتصاد یرهایمتغ نیب یهمجمع ،وجودیبردار یخطا حیتصح یهامدل

. ازندسیم فراهمدرونزا را  یرهایمتغ نیبلند مدت ب رابطه نییتع ،امکانیبردار یخطا حیتصح

ه ک دهندیمو نشان بلند مدت آنها ربط یتعادل دارمق را به رهایمدت متغکوتاهرفتار هامدل نیا

 دتکوتاه م یایپو رییبر تغ رهایمدت متغ بلند یتعادل مربوط به روابط تعادل نبودچگونه 

 . (Lotfalipour and Bazargan,2016)گذاردیرمیآنهاتأث

 نیمدت باست تا از وجود رابطه بلند در آغاز لازم ،یبردار یخطا حیتصح یالگو لیتشک یبرا

را با استفاده VECMیالگو تا بتوان شودحاصل  نانیاطمVARاستفاده در الگو مورد یرهایمتغ

شده در  ادی یرهایمتغ ایآ نکهیا نیی. به منظور تعداد لیمدت تشکبلند رابطهاخلال از جزء 

شرط  شود.میانجام  رهایواحد متغ شهیابتدا آزمون ر نه، ایارتباط هستند  در مدت با همبلند

ند. اگر باش کسانی یمرتبه انباشتگ یالگو دارا یرهایمتغ است: نیمدت ابلند اول در وجود رابطه

 شمارگیرد. صورت می VARیالگو یبرا نهیوقفه به شمار نییتع آنگاه شود نیتأم شرط اول

رفع  هالهاز معاد کیدر هراخلال  یاجزا یهمبستگ خود است که مشکل ییهاتا جاوقفه نیا

د )وجود رابطه بلن یو آزمون هم انباشتگ لیتشک نهیبه وقفه شماررا با VARیسپس الگو شود.

ه بطرا وجود دییتأ . در صورتگیردیم انجام وسیلیوسی-وهانسونیمدت( بااستفاده از روش 

نباشند  ایمدل در سطح پا یرهایاگر متغ واقعداد. در لیرا تشکVECMیالگو توانیمدت،مبلند

. مدل میدهیم را از دست اطلاعاتاز یبخش یریگشوند،با تفاضل ایپا یریگبار تفاضل کیو با 

 نیا ییای. پوکندیم ونیرگرس سطح را وارداطلاعات و  کندیم را حل مسئله نیخطا ا حیتصح

ود داده ش حیتوض خطا حیمدل تصح کیتوسط  تواندیم شهیهم کوتاه مدت یتعادل ریرابطه غ

 Lotfalipour)سازدیم رامرتبط ریکوتاه مدت و بلند مدت دو متغ یمدل رفتارها نیا نیو همچن

and Bazargan,2016). 
 دتکوتاه م هایپذیریرییبا تغ رهایمتغ نیبلند مدت ب یبه منظور ارتباط دادن رابطه تعادل

 با یبردار یخطا حیتصح یاست. الگو استفاده شده یبردار یخطا حیتصح یالگوآنها،

رابطه اخلال و جزء خودرگرسیون برداری  یمورد استفاده در الگو یرهایاز متغ یریگتفاضل

                                           
1Vector Error Correction Model 
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 یکی،یبردار یخطا حیتصح یهادر الگوتعداد وقفه نی. همچنشودیم ساختهECM(-1)مدتبلند

 است: ریصورت ز نظر بهمورد VECMیاست. الگوVARیکمتر از الگو
(3) 

𝐷(𝑅𝐶𝐴) = 𝐶 + ∑ 𝛽𝑖𝐿
𝑖𝐷(𝑅𝐶𝐴) +

𝑚

𝑖=1
∑ 𝛿𝑗𝐿𝑗𝐷(𝑇𝑃) + 𝜇𝐸𝐶𝑀(−1)   

𝑚

𝑗=1
 

 یدهنده شدت اثرگذارنشانjوiهایضریبعملگر وقفه، Lنه،یوقفه به شمار mکه در آن،

تفاضل مرتبه اول D(RCA)است. هاهمعادلاز  کیوابسته در هر  ریمستقل بر متغ یرهایمتغ

 ECM(-1)و فرنگیتولید گوجهفاضل مرتبه اول ت D(TP)و نسبی آشکار شدهمزیتشاخص 

 .باشدمی بلندمدت رابطهاخلال جزء

های کشور دیگرفرنگی ایران و میزان تولید و صادرات گوجه زمینهداده ها و اطلاعات موردنیاز در 

ی براد)فائو( و کشاورزی ملل متح خواروبار سازمانعمده صادرکننده در جهان از بانک اطلاعاتی 

های مربوطه از آوری شد. به منظور انجام برآوردها و تحلیلگرد 0100الی  0360های سال

 گیری شده است.بهره13Eviewsافزارسنجی نرم

 نتایج و بحث

فرنگی در جهان میزان صادرات این محصول صادرکننده گوجه کشورهای عمده تعیینمنظور  به

میزان صادرات  میانگینمورد بررسی آماری قرار گرفت. بر مبنای  0100الی  0115های طی سال

 (0)کشورهای عمده صادرکننده تعیین و به شرح جدولیادشده های فرنگی طی سالگوجه

فرنگی کشور عمده صادرکننده گوجه 01ن شود در بیگونه که ملاحظه مید.همانبندی شالویت

 048سال اخیر، سالانه حدود  08در میانگین می باشد و به طور  8ایران دارای رتبه  جهاندر 

 ده است. کرفرنگی صادر هزارتن گوجه
صادرات طی میزان  میانگین فرنگی در جهان بر مبنایکشورهای مهم صادرکننده گوجه (2جدول)

 2428الی  2442های سال
Table(2) Major tomato exporting countries in the world based on the average 

amount of exports during the years 2005 to 2021. 

 نام کشور
Country 

 )هزارتن(فرنگی متوسط میزان صادرات گوجه
The average amount of  tomato 

exports(1000t) 
 رتبه

Rank 

 Mexico 1483 1 مکزیک

 Netherland 963 2 هلند
 اسپانیا
Spain 

870 3 
 ترکیه

Turkey 
495 4 

 مراکش
Morocco 

439 5 
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فرنگی در جهان بر مبنای میانگین میزان صادرات کشورهای مهم صادرکننده گوجه (2جدول)ادامه 

 2428الی  2442های طی سال
Table(2) Major tomato exporting countries in the world based on the average 

amount of exports during the years 2005 to 2021. 

 نام کشور
Country 

 فرنگی )هزارتن(متوسط میزان صادرات گوجه
The average amount of  tomato 

exports(1000t) 
 رتبه

Rank 

 اردن
Jordan 

357 6 

 ایران
Iran 

247 7 

 بلژیک
Belgium 

217 8 

 فرانسه
France 

211 9 

 ایالات متحده آمریکا
United States of America 

209 10 

 دسازمان غذا و کشاورزی ملل متحبانک اطلاعاتی : منبع
 

برای  جهانفرنگی درکشور برتر در صادرات گوجه 01در ادامه شاخص مزیت آشکار شده برای 

 شده( ارایه 9محاسبه و خلاصه نتایج به شرح جدول)سال(  60) 0100الی  0360های سال

فرنگی به لحاظ دهد کشورهای دارای رتبه در میزان تولید گوجهبررسی آماری نشان میاست. 

شود نسبی آشکار شده شرایط متفاوتی را شاهد هستند. ملاحظه میشاخص برآوردی مزیت

است.  شده اکشورها رتبه نخست را دار دیگراظ مزیت نسبی صادراتی در بین کشور اردن به لح

نسبی  مزیت بدوندیگر کشورهای ایالات متحده آمریکا، فرانسه و ایران به طور میانگین  سویاز 

 ردی برآواین شاخص  بیشینه و کمینهر قدااند. مفرنگی به بازارهای جهانی بودهدر صدور گوجه

ی مزیت نسبی صادرات نداشتنها با کشور ایالات متحده آمریکا همواره طی این سال دداربیان می

 . (9)جدول رو بوده استهروب

ه ها چطور میانگین دادهدهد بههای پراکندگی است که نشان میانحراف معیار یکی از شاخص

نزدیک به صفر باشد،  ،اهای از دادهگر انحراف معیار مجموعهافاصله دارند. میانگینمقدار از مقدار 

ها نزدیک به میانگین هستند و پراکندگی اندکی دارند؛ در حالی که نشانه آن است که داده

توان یاین شاخص م مبنایلذا برباشد. ها میانحراف معیار بزرگ بیانگر پراکندگی قابل توجه داده

که بوده است. در صورتی روهبالایی روب هایبا نوسان اردندریافت مزیت نسبی صادراتی کشور 

 شود و اینکمتر مشاهده میه و بلژیک در کشورهای ایالات متحده آمریکا، فرانس هااین نوسان
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ال بکشورهای مورد بررسی تجربه و یا به عبارتی دن دیگرتری را نسبت به کشورها روند باثبات

 اند.نموده
فرنگیخلاصه نتایج مزیت نسبی آشکار شده گوجه (9جدول)  

 (8318-2428های کشورهای عمده صادرکننده برای سال)برای 
Table(3) Summary results of the revealed comparative advantage of tomatoes 

)for major exporting countries for the years 1961-2021) 

 نام کشور
Country 

میانگین 
نسبی مزیت

 آشکارشده
The average of 

revealed 
comparative 
advantage 

 رتبه
Rank 

 حداکثر
شاخص 

نسبی مزیت
 آشکارشده

Max of RCA 

 حدااقل
شاخص 

نسبی مزیت
 آشکارشده

Min of RCA 

انحراف 
 معیار

standard 
deviation 

 مکزیک
Mexico 15/5 3 31/9 6/4 5/8 

 هلند
Netherland 4/4 5 8/6 2/7 1/7 

 اسپانیا
Spain 

7/4 4 16/3 3/1 2/8 

 ترکیه
Turkey 

1/7 6 5/4 0/00 1/5 

 مراکش
Morocco 

20/8 2 31/3 8/6 5/6 

 اردن
Jordan 

29/3 1 67 11/6 11/7 

 ایران
Iran 

0/9 8 7/2 0/00 1/5 

 بلژیک
Belgium 

1/2 7 2/9 0/2 0/6 

 فرانسه
France 

0/34 9 1/1 0/04 0/3 

ایالات متحده 
 آمریکا

United States of 
America 

0/33 10 0/5 0/2 0/1 

Source: Research findings                                                                                                      های تحقیقمنبع: یافته  
ساله و سال  01بازه زمانی 6در  فرنگیمتقارن محصول گوجهآشکار شده شاخص مزیت نسبی 

دهد در همه ( درج شده است. بررسی آماری نتایج نشان می4محاسبه و در جدول ) 0100

های زمانی مورد بررسی کشورهای مکزیک، هلند، اسپانیا، مراکش و اردن همواره در صادرات بازه

نی این محصول برخوردار کشورهای حاضر در بازار جها دیگرگوجه فرنگی از توان رقابتی لازم با 

وری در تجارت این محصول این شاخص به عنوان نمادی از بهره هایپذیریاند. البته تغییربوده
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بیانگر افت موقعیت کشورهای هلند و اسپانیا به لحاظ مزیت نسبی در  یادشدهبرای کشورهای 

 های اخیر است. فرنگی در دههصدور گوجه
 نسبی آشکار شده متقارن محصول گوجه فرنگی( نتایج محاسبه مزیت 0جدول)

 ساله ( 84ادوار  –فرنگی )برای ده کشور عمده صادرکننده گوجه
Table(4) The results of Revealed Symmetric Comparative Andvantage for tomato 

(for 10 major exporting countries – 10 years periods) 

 نام کشور
Country 

 های: فرنگی طی سالگوجهمتقارن متوسط مزیت نسبی آشکار شده 

The average of Revealed Symmetric Comparative Andvantage for tomato for 

years: 

1961-1970 1971-1980 1981-1990 19991-2000 
2001-

2010 2011-2020 2021 

 مکزیک
Mexico 

0/84 0/91 0/91 0/86 0/84 0/84 0/83 

 هلند
Netherland 

0/75 0/67 0/64 0/54 0/49 0/51 0/51 

 اسپانیا
Spain 

0/78 0/81 0/80 0/75 0/69 0/59 0/54 

 ترکیه

Turkey 
-1/00 -0/80 0/24 0/12 0/51 0/52 0/43 

 مراکش

Morocco 
0/92 0/91 0/89 0/88 0/87 0/93 0/93 

 اردن

Jordan 
0/96 0/92 0/93 0/90 0/92 0/92 0/85 

 ایران

Iran 
-0/82 -0/42 -0/96 -0/84 -0/24 0/53 0/46 

 بلژیک

Belgium 
-0/33 -0/05 0/26 0/28 0/08 0/02 0/08 

 فرانسه

France 
-0/84 -0/81 -0/78 -0/53 -0/36 -0/07 0/04 

 آمریکامتحدهایالات

United States 

of America 
-0/57 -0/59 -0/59 -0/43 -0/42 -0/47 

-

0/53 

Source: Research findings                                                                                                      های تحقیقمنبع: یافته  

 

شورهای ک دیگر توان رقابت بازمان اند به مرور در مقابل کشورهای ترکیه،بلژیک و ایران توانسته

 مزیت نسبی در صادرات نداشتنو شرایط  کنندفرنگی را کسب حاضر در بازار صادراتی گوجه

. البته در این مسیر کشور ترکیه شرایط کنندمزیت در صدور این محصول تبدیل به محصول را 

و پیش از ایران مسیر دستیابی به مزیت نسبی در صادرات  کردهبهتری را تجربه  به نسبت
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های اخیر ایران به مزیت نسبی بالاتری در صادرات است. لیکن در سالپیموده رنگی را فگوجه

 . (4)جدولاستفرنگی نسبت به کشور ترکیه دست یافتهگوجه

سری دوره های معمول اقتصادسنجی در تخمین ضرایب الگوهای استفاده از روش در اصول

که متغیرهای سری زمانی نامانا صورتیزمانی بر فرض مانایی متغیرهای الگو مبتنی است. در 

باشند، ممکن است ضریب تعیین بالا باشدو نتایج نادرستی از میزان ارتباط متغیرها استنباط 

 . (Lotfalipour and Bazargan,2016)شود

برای بررسی ایستایی متغیرها )شاخص مزیت نسبی آشکار شده و  پژوهشبدین منظور در این 

بیان  این آزمونض صفر فر.است.یافته استفاده شدهفولر تعمیممقدار تولید( از آزمون دیکی

برای رد فرض صفر، لازم است که  .ریشه واحد وجود دارد و متغیر موردنظر مانا نیستدارد می

 .باشد 1015کمتر از  P-value مقدار

به متغیرها پایا از مرت یهمهتوان دریافت از نتایج آزمون ریشه واحد دیکی فولر تعمیم یافته می

متغیر تولید ایران ملاحظه شد داده ها در سطح مانا بوده لیکن در  زمینهباشند. تنها دریک می

این  باشند. برای این منظور از آزمون فیلیپس استفاده شد ونامانا می 0گیری درجه تفاضل

طح ،مبنی بر پذیرش فرضیه صفر در سفرنگی ایرانآزمون نتایج متفاوتی را برای داده تولید گوجه

 داد.ارایه گیری مرتبه اول ریشه واحد( در تفاضل نداشتنو رد پذیرش صفر )

 )مزیت نسبی آشکار شده و میزان تولید(فولر تعمیم یافته دیکیریشه واحد نتایج آزمون( 2جدول)
Table(5) Unit root test results(RCA and Production amount) 

 نام کشور
Country 

 متغیر مزیت نسبی آشکار شده 
RCA Variable 

 متغیر تولید
Production variable 

 در سطح احتمال 
At level 

در تفاضل مرتبه 
 اول

At first 
difference 

 

 در سطح 
At level 

در تفاضل مرتبه 
 اول

At first 
difference 

 
 مکزیک

Mexico 
0/66 0/00*** 0/92 0/00*** 

 هلند
Netherland 

0/12 0/00*** 0/85 0/00*** 

 اسپانیا
Spain 

0/65 0/00*** 0/77 0/00*** 

 ترکیه

Turkey 
0/58 0/00*** 0/99 0/00*** 

 مراکش

Morocco 
0/14 0/00*** 0/83 0/00*** 

 اردن
Jordan 

0/003*** 0/00*** 0/69 0/00*** 
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فولر تعمیم یافته )مزیت نسبی آشکار شده و میزان نتایج آزمون ریشه واحددیکی( 2جدول)ادامه 

 تولید(
Table(5) Unit root test results(RCA and Production amount) 

 نام کشور
Country 

 متغیر مزیت نسبی آشکار شده 
RCA Variable 

 متغیر تولید
Production variable 

 در سطح احتمال 
At level 

در تفاضل مرتبه 
 اول

At first 
difference 

 

 در سطح 
At level 

در تفاضل مرتبه 
 اول

At first 
difference 

 
 ایران
Iran 

0/29 0/00*** 0/008*** 0/80 

 بلژیک
Belgium 

0/26 0/00*** 0/60 0/00*** 

 فرانسه
France 

0/99 0/00*** 0/13 0/00*** 

 آمریکاایالات متحده 
United States of 

America 
0/02** 0/00*** 0/56 0/00*** 

 درصد 0و  درصد 5،درصد 01داری در سطح به ترتیب معنی ، **** و **
Source: Research findings                                                                                                       :های تحقیقیافتهمنبع  

 نایمبخودرگرسیون برداری برآورد شده و بر مدل در آغاز در ادامه به منظور تعیین وقفه بهینه 

 مارش. البته به طور معمول برای شدمعیارهای آکائیک، شوارتز بیزین و حنان کویین استفاده 

 (.6)جدول گیردنمونه معیار شوارتز بیزین ملاک عمل قرار می 011کمتر از  هایدهمشاه

وقفه بهینه مدل خودرگرسیون برداری برای هر یک از کشورهای مورد بررسی  برمبنای شمار

ها جمعی بین متغیرهای هر یک از مدلهم (Johansen)برآورد و با استفاده از روش جوهانسون

 یبردارهاشمارو آزمون اثر،  ژهیروش با استفاده از آزمون حداکثر مقدار و نیدر ابررسی شد. 

نبود رابطه هم انباشتگی و  ،ه فرضیه صفرژ.درآزمون حداکثر مقدار ویشودهمجمع مشخص می

، فرضیه صفر نبود رابطه هم انباشتگی انباشتگی و در آزمون اثرفرضیه یک وجود یک رابطه هم

 باشد. انباشتگی میدر مقابل وجود یک یا بیشتر از یک رابطه هم

ر د یانباشتگبردار همیک  وجود حداقل ژه،یمقدار و حداکثراثر و  یهاآزمون جیتوجه به نتا با

 دییتأبرای کشورهای هلند، ترکیه، ایران، فرانسه و ایالات متحده آمریکا درصد 5 سطح

 به بزرگتر توجهدر هر دو آزمون، با ،یبردار همجمع نبود  بریصفر مبن هیفرض شود؛چراکه،یم

همچنین برای  درصد، رد شده است.5در سطح یبحران ها از مقدارآزمون نیبودن آماره ا
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کشورهای مکزیک، مراکش و اردن هیچ رابطه بلندمدتی بین مزیت نسبی آشکارشده در صادرات 

 (. 6شود)جدولفرنگی این کشورها با میزان تولید آن مشاهده نمیگوجه
 وقفه بهینه مبتنی بر معیار شوارتز و نتایج آزمون جوهانسون )آزمون همگرایی( شمار( 1جدول)

Table(6) Optimal lag numbers based on Schwarz and Johansen test 

results(Cointegration test) 

 نام کشور
Country 

تعداد 
وقفه 
 بهینه

Optimal 
lag 

numbers 

 برآورد هامفروض
Deterministic 
Assumption 

 آماره اثر 
Trace 

statistic 

مقدار 
 5بحرانی 
 درصد 

0/05critical 
value 

آماره  
 مقدار ویژه
Maximum 
eigenvalue 

مقدار 
 5بحرانی 
 درصد 

0/05critical 
value 

 شمار
بردار 

 جمعهم

 مکزیک
Mexico 

2 In 5 Cases 6/54 12/32 6/53 11/22 0 

 هلند
Netherland 

1 None 15/36** 12/32 14/24** 11/22 1 

 اسپانیا
Spain 

1 
Trend and 

Constant in L 
and Sh. 

22/6** 18/4 13/15 17/15 2 

 ترکیه

Turkey 
3 Constantin  L 

and Sh. 35/7** 20/2 26/8** 15/9 1 

 مراکش
Morocco 

1 In 5 Cases 4/9 12/32 2/9 11/22 0 

 اردن
Jordan 

2 In 5 Cases 5/02 12/32 4/9 11/22 0 

 ایران
Iran 

3 None 27/9** 12/32 27/04** 11/22 1 

 بلژیک
Belgium 

1 
Trend and 

Constant in L 
and Sh. 

23/19** 18/4 16/25 17/15 2 

 فرانسه
France 

1 
Trend and 

Constant in L. 
and Constant in 

Sh. 
28/8*** 25/8 24/05 19/4 1 

ایالات متحده 
 آمریکا

United 
States of 
America 

1 Constant in  L 
and Sh. 16/9** 15/5 14/8** 14/3 1 

جمعی نکته: در خصوص کشورهایی که وجود رابطه همدرصد 5داری در سطح ** معنی های تحقیقیافته: منبع
 حالت تایید نشده است ، گزارش آماره در حالت اول درج شده است. 5در هیچ یک از 

پس از تایید وجودرابطه بلندمدت بین متغیرهای مزیت صادراتی و تولید محصول در کشورهای 

 و ضریب شده برآورد الگوی تصحیح خطای برداری جهت رابطه علی تعیین از طریق منتخب

دهد در بین نتایج برآورد ضریب تصحیح خطا نشان میتصحیح خطا محاسبه شده است. 

فرنگی، بازار این محصول در کشور آمریکا کمتر ول گوجهکشورهای عمده صادرکننده محص

 در مقابل. کندرا تعدیل  تکانهتواند در دوره زمانی کمتری اثر کامل آسیب پذیر بوده و می
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فرنگی های احتمالی در بازار محصول گوجهتکانهکشورهایی چون هلند و ترکیه بسیار نسبت به 

به نوعی تعدیل  کردمی توان ادعا  هاضریبی این آسیب پذیر بوده و با توجه به مقدار عدد

 ر عددی ضریب تصحیح خطا برایدابرای این کشورها عملا امکانپذیر نیست. مقپیامدهای تکانه 

 06/1فرنگی وارد شود در هر دوره بر مزیت صادراتی گوجه ایتکانهدهد چنانچه ایران نشان می

لازم  هاتکانهاین  پیامدهایزمان برای تعدیل دوره  6درصد از ان تعدیل خواهد شد و بیش از 

 . (8)جدول خواهد بود
 (دارای رابطه بلندمدتمتخب )( نتایج برآورد ضریب تصحیح خطا در کشورهای 7جدول)

Table(7) Error Correction Coefficient Estimation Results in selected 

countries (long run ) 

 نام کشور
Country 

 خطا ضریب تصحیح
Error Correction 

Coeficeint 

 tآماره 
t-statistics 

 هلند
Netherland 

-0/05 -2/97 

 ترکیه

Turkey 
-0/03 -1/15 

 ایران

Iran 
-0/16 -0/87 

 فرانسه

France 
-0/22 -4/56 

 ایالات متحده آمریکا

United States of 

America 

-0/57 -3/8 

Source: Research findings                                                                                                      های تحقیقمنبع: یافته  

 گیری و پیشنهادهانتیجه
حضور در بازارهای جهانی از طریق صادرات  دهدنشان می هانتایج پژوهشبررسی اسنادی و مرور 

 توان بالقوه(کشور ایران دارای 0اهمیت است: )دارای فرنگی برای کشور از چندین جهت گوجه

( با توجه به محدودیت های آبی در کشور امکان توسعه 0خوبی برای تولید این محصول است،)

 های(نسبت به محصول9، )شودمیپیشنهاد و تاکید ای این محصول وجود دارد و تولید گلخانه

(با توجه 4جایگزین دارای توجیه اقتصادی در تولید بوده و از مزیت نسبی تولید برخوردار است )

کشاورزان از تولید این محصول همواره مازاد تولید در کشور وجود داشته و نگرانی به استقبال 

( ایجاد ظرفیت مصرفی)تقاضای 5در تنظیم بازار این محصول هر ساله در کشور برقرار است و)

صادرات این  پیشینه(با توجه به 6خارجی( می تواند در تنظیم بازار داخلی نیز موثر واقع شود، )
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 برمبنای میانگین (8شود در صادرات کشاورزی کشور صاحب سهم است ) می محصول ملاحظه

بین کشورهای عمده ایران در ،  0100الی  0115های در طی سال جهاندر  فرنگیتولید گوجه

ن به لحاظ صادرات نیز در بی بالادر دوره مشابه  قرار گرفته و همچنینهفتم  تولیدکننده در رده

 قرار دارد.این محصول  رکنندهکشور برتر صاد 01

شاخص مزیت نسبی آشکار شده و آشکارشده متقارن نشان داد ایران برآورد  بالادر کنار موارد 

نسبی صادراتی برخوردار شده و روند رو به رشدی را به لحاظ مزیت  های اخیر از مزیتدر سال

ها کشور ایران توانسته این شاخص نشان داد در برخی از سال داراست. مق پیمودهدر صادرات 

از برخی کشورهای رقیب چون ترکیه، پیشی گیرد. همچنین نتایج برآوردهای  زمینهاست در این 

فرنگی، مزیت صادراتی ایران و تولید سنجی نشان داد در بین کشورهای عمده صادرکننده گوجه

های تکانهاین محصول در کشور از رابطه بلندمدت و معنی دار برخوردار بوده و به لحاظ تعدیل 

کشورهای رقیب برخوردار  دیگری این محصول از شرایط بهتری نسبت به وارد بر بازار صادرات

 است. 

رت های مناسب در تجاسیاستدرپیش گرفتن المللی مستلزم در بازارهای بین پیوستهحضور 

چناچه ایران در راستای بهبود  کردتوان بیان های این تحقیق مییافته لذا بنابرخارجی است. 

، یرددرپیش گ مناسبی رابهینه های سیاست با صادرات این محصول ارتباط آنو تقویت تولید 

 فرصت حضور در بازار بین المللی این محصول را از دست خواهد داد. 

به عنوان نمونه دهد فرنگی در جهان نشان میاطلاعات پیرامون بازار صادرات و واردات گوجه

 تری از ایران قرار دارد لیکنپایین حرغم اینکه به لحاظ تولید در سطبهچون مکزیک  یکشور

قابل کشت، نیروی انسانی، تولید فصلی محصول و پوشش ح ، سطهای فناورانهبه دلیل نوآوری

ر کشواین کشور با   همه، همسایگیتر از و مهماز سال های لدر برخی فصجهانی کمبود عرضه 

دارای مزیت نسبی بالای  فرنگی(ایالات متحده آمریکا)دارای رتبه نخست در واردات گوجه

از  .کنداین مزیت را حفظ  پیوستهبه طور  بوده و توانسته است جهانحصول در صادرات این م

ن سیب پذیری ایآ کشور مکزیک فرنگیبازارهای هدف صادرات گوجه تنوع در نبوددیگر  سوی

اتی کرد صادربررسی عملتواند در کشورها می گونهکشور را بالا برده است. بررسی تجربه این 

 قوت و ضعف موثر واقع شود. هایطهکشورها و تعیین نقدیگر کشور در مقایسه با
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بر وجود رابطه بین ساختار تولید و مزیت آشکار مبنی  هاو نظر رویکردهابا توجه به مجموع 

تولید برای صادرات  کردنبا بهبود ساختار تولیدو  تخصصی   ،شده این محصول در  کشور

 فرنگی دست یافت. بالاتری از صادرات گوجه  و کیفی کمی هایهدفتوان به می

بهبود فرایند بازاررسانی این محصول و از طریق دن تولید برای صادرات، کردر کنار تخصصی 

مترتب  هایتوان هزینههای مستقیم تولیدکنندگان و صادرکنندگان در کشور میبرقراری ارتباط

و به نوعی مزیت رقابتی کشور به لحاظ قیمت را نیز افزایش  محصول را تعدیل بازار رسانی بر

 داد. 

کاهش  زمانی هایطعو مدیریت زمانی آن به ویژه در مقای این محصول افزایش تولیدگلخانه

یری تواند در جلوگفرنگی در کشور ضمن ایجاد ظرفیت های صادراتی میتولید فضای باز گوجه

قیمت در داخل نیز موثر واقع شود. موضوعی که در طول سال باعث می شود  هایاننوس

دولتمردان با هدف تنظیم بازار داخل از ابزار منع صادرات و یا افزایش عوارض صادراتی استفاده 

های هدفتواند در مدت، میکوتاه هایهدفبا گونه مقررات صادراتی از این  است. بدیهی کنند

 .کندهای صورت گرفته ایجاد اخلال ریزیو برنامهحصول بلندمدت صادراتی م
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Extended Abstract 

Introduction:The commodity analysis of Iran's agricultural exports during 

the period 2015-2022 showed that the tomato export, with an average of 758 

thousand tons worth 403 million dollars, includes on average about 20% of 

the export volume and 14% of the export value of the major agricultural 

goods.Including the production of this product in greenhouses, there are 

about 6 million tons of tomatoes produced annually. According to the per 

capita supply (51.5 kg per person per year), the annual consumption of this 

product is estimated to be 4.3 million tons, and there is about 1.7 million 

tons of excess production of tomatoes. Considering that mostly the amount 

of surplus production is more than the amount of export of tomato products, 

it will be important to create a comparative advantage based on production 

capacity in the country. 

Materials and Methods:In this research, in order to determine Iran's 

position in the world market, the relationship between production and 

export, the export route of tomatoes, the revealed comparative advantage 

and revealed symmetric comparative advantage index was estimated for Iran 

and other main tomato exporting countries. Next, based on the vector 

autoregressive model and the vector error correction model(VECM), the 

relationship between the production and the export advantage of tomato in 

the world was investigated. The required data and information regarding the 

amount of tomato production and export in Iran and other major exporting 

countries in the world were collected from the United Nations Food and 

Agriculture Organization (FAO) database for the years 1961 to 2021. 

13Eviews software has been used in order to carry out relevant estimates and 

analyses. 

Results and Discution: The results showed that Iran has a comparative 

export advantage in tomato export in recent years and has gone through a 

growing trend in terms of export advantage and has surpassed some 

competing countries such as Turkey. 
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Also, the estimation results showed that among the main tomato exporting 

countries, Iran's export advantage and tomato production in the country have 

a long-term and significant relationship. The error correction coefficient 

shows that among the major tomato exporting countries, the market of this 

product in the United States is less vulnerable and can adjust the full effect 

of the shock in a shorter period of time. In contrast, countries like the 

Netherlands and Turkey are very vulnerable to possible shocks in the tomato 

product market. The numerical values of the error correction coefficient for 

Iran show that if there is a shock on the export advantage of tomatoes, it will 

be adjusted by 0.16% in each period, and more than 6 periods of time will 

be necessary to adjust the effects of these shocks and it is in better conditions 

than other competing countries.  

Suggesion: Continuous presence in international markets requires 

appropriate policies in foreign trade. If Iran adopts this product in order to 

improve its production and strengthen its relationship with export, it will 

increase the opportunity to be present in the international market of this 

product.Along with the specialization of production for export, through 

improving the marketing process of this product and establishing direct 

relationships between producers and exporters in the country, It is possible 

to reduce the product marketing costs and in this way, it increased the 

country's competitive advantage in terms of price. 

Increasing the greenhouse production of this product especially during 

periods of reduced outdoor tomato production, while creating export 

capacities, can be effective in preventing domestic price fluctuations. An 

issue that throughout the year causes the government to use the means of 

banning exports or increasing export duties in order to regulate the domestic 

market. It is obvious that such export regulations with short-term goals can 

disrupt long-term product export goals and plans. 

JEL Classification:F10, Q17, C22 

Keywords: Revealed Comparative Advantage, Production, Export,  

Tomato,Iran,World. 
  

 

 

 

 


